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НОВОСТИ

ЗАКОНЧИЛСЯ СЕВ РАННИХ ЗЕРНОВЫХ

Агрохозяйства закончили сеять ранние зерновые культуры и посеяли их на площади 4 млн. га. По сообщению Минагрополитики, аграрии посеяли ячмень, бобовые и овес. В этом году хозяйства, как и последние три года, посеяли меньше гороха, не имея достаточного количества качественного посевного материала.

В этом году аграрии закончили сеять ранние зерновые культуры на неделю раньше, чем в прошлом сезоне, что специалисты объясняют более ранней весной. На 12 апреля прошлого года аграрии засеяли чуть больше 3 млн. га из запланированных 4 млн. га.

По данным Минагрополитики, всего в этом году хозяйства планируют посеять 6 млн. га яровых зерновых культур.
КАБМИН НАМЕРЕН ПОВЫСИТЬ ЗАЛОГОВЫЕ ЦЕНЫ НА ЗЕРНО
Кабинет Министров намерен в этом году снова проводить залоговые закупки зерна и покупать у агропроизводителей пшеницу III класса по 430 грн./т через своего оператора ГАК "Хлеб Украины". Предлагаемые залоговые цены на урожай-2001 на 2,4% больше по сравнению с ценами, установленными на урожай-2000.

В 2000 г. Кабмин уже пытался осуществлять залоговые закупки зерна, однако из-за низкого урожая и высоких цен на зерно схема не работала, и ГАК "Хлеб Украины" не покупала зерно по залоговым ценам.

Сейчас цены на пшеницу III класса составляют более 800 грн./т. 

АГРАРИИ ПЛАНИРУЮТ ПОСЕЯТЬ ОКОЛО 2,3 млн. га ПОДСОЛНЕЧНИКА

По словам заместителя министра агрополитики Романа Шмидта, агрохозяйства начали сеять подсолнечник. По данным Минагрополитики, всего в этом году крестьяне намерены посеять около 2,3-2,4 млн. га, сократив посевные площади по сравнению с прошлым годом примерно на 500 тыс. га.

Эксперты считают, что агрохозяйства, в течение последних трех лет расширявшие посевы подсолнечника, уже использовали возможности почвы, и земля не позволяет увеличивать площади под этой культурой.

Вместе с тем, специалисты отмечают, что Минагрополитики не удалось убедить хозяйства сократить площади до рекомендованного уровня – 1,7 млн. га.

По данным Госкомстата, агрохозяйства заготовили около 15 тыс. т посевного материала, что достаточно для посева примерно 2,4 млн. га.

В структуре посевных площадей подсолнечник занимает не менее 10%.

ВЕРХОВНАЯ РАДА НЕ СМОГЛА ВВЕСТИ 17-ПРОЦЕНТНУЮ ПОШЛИНУ НА ЭКСПОРТ ПОДСОЛНЕЧНИКА

Верховная Рада не смогла ввести 17-процентную пошлину на экспорт подсолнечника и запретить использование давальческих схем при его вывозе. Депутатам не хватило одного голоса, чтобы поддержать законопроект.

Во время заседания депутаты также не поддержали предложение фракции Компартии запретить экспортные давальческие схемы и не отменять действующую 23-процентную пошлину. 

15 марта Верховная Рада одобрила в первом чтении законопроект, который снижал вывозную пошлину на подсолнечник и запрещал давальческие схемы его вывоза.

Правительство начиная с первых месяцев 2000 г. безуспешно пытается убедить Раду отменить 23-процентную пошлину на экспорт подсолнечника, которая остается одним из препятствий для продолжения сотрудничества Украины с МВФ.

УКРАИНА ВРЕМЕННО ЗАПРЕТИЛА ИМПОРТ ПРОДОВОЛЬСТВИЯ ИЗ ЕВРОПЫ

Чрезвычайная противоэпизоотическая госкомиссия временно запретила импорт сельскохозяйственной продукции из европейских стран, опасаясь проникновения на внутренний рынок вирусного заболевания скота ящура, эпидемия которого началась в Европе.

Как сообщил главный ветеринарный инспектор Украины Петр Вербицкий, Украина является благополучной в отношении ящура и не вакцинирует поголовье скота последние 8 лет. 

Он также подчеркнул, что запрет на импорт продовольствия из Европы будет отменен сразу же после стабилизации ситуации с ящуром в Великобритании.

Появившись недавно в Англии, вирус ящура уже проник во Францию и Нидерланды из-за импорта в эти страны живых животных из Англии.

БАНКИ УВЕЛИЧИВАЮТ КРЕДИТОВАНИЕ АГРАРИЕВ

В этом сезоне банки заметно увеличили кредитование агропроизводителей и за три месяца 2001 г. выдали больше кредитов, чем за весь прошлый год.

Как сообщил первый заместитель министра агрополитики Юрий Лузан, аграрии уже привлекли 1,1 млрд. грн. кредитов. Он добавил, что банки кредитуют сельскохозяйственные предприятия намного охотнее, чем в прошлые годы, принимая во внимание, что аграрии погасили 93% кредитов, привлеченных в 2000 г.

Ю.Лузан добавил, что в этом сезоне наиболее активно кредитуют аграриев банки "Аваль", "Надра", "Проминвестбанк", Укрсоцбанк" и "Украина".

КАБМИН ПРЕДЛАГАЕТ РАЗРЕШИТЬ ЛЬГОТНЫЙ ИМПОРТ 260 тыс. т САХАРА-СЫРЦА

Как сообщил министр агрополитики Иван Кириленко, Министерство агрополитики подготовило законопроект о льготном импорте 260 тыс. т сахара-сырца в этом году с уплатой ввозной пошлины 5 EUR/т вместо действующей 300 EUR /т.

По данным ассоциации "Укрсахар", сейчас проект проходит согласование в министерствах и ведомствах. И.Кириленко сказал, что ввозить сырец необходимо, поскольку на рынке существует дефицит сахара в 300 тыс. т, и что лучше загрузить местные заводы, чем способствовать импорту сырцового сахара из России и Беларуси. Ранее И. Кириленко говорил, что согласится на льготный импорт сырца только после того, как аграрии посеют сахарную свеклу. Специалисты считают, что сев свеклы заканчивается 15-20 апреля. Агрохозяйства запланировали посеять в этом году 1050 тыс. га.

Сахарозаводы и заинтересованные компании с начала года лоббируют льготный импорт сырца, подав в Верховную Раду законопроект, предусматривающий льготный импорт 450 тыс. т сахара-сырца. Летом 2000 г. Верховная Рада разрешила льготный импорт сырца по ставке 5 EUR/т, и в рамках льготной квоты компании ввезли 230 тыс. т из разрешенных 260 тыс. т.

В сезоне 2000/2001 гг. сахарозаводы произвели 1,55 млн. т сахара из свеклы, сократив объемы производства на 6% по сравнению с 1999 г.

Емкость сахарного рынка специалистами оценивается в 2 млн. т.

СПИРТЗАВОДЫ ПРИОСТАНОВИЛИ ВЫПУСК ЭТАНОЛА 

Как сообщил генеральный директор концерна "Укрспирт" Иван Жолнер, спиртзаводы приостановили выпуск этанола (высокооктановая добавка в бензины). 

По его словам, спиртзаводы считают нецелесообразным выпускать этанол, поскольку он неконкурентоспособен на внутреннем рынке из-за очень высокой себестоимости.

Спиртовики отмечают, что не могут удешевить продукцию, поскольку цены на сырье, используемое для производства этанола, – мелассу – выросли в 5 раз. 

По данным сахарных заводов, цена 1 т мелассы составляет около 300 грн. (в 1999 г. цена 1 т мелассы – 60-90 грн.).

По данным департамента продовольствия Минагрополитики, за 2 месяца этого года заводы произвели 317 т этанола, в то время как за соответствующий период прошлого года – 1817 т.

Для возобновления производства этанола заводы рассматривают варианты экспортных поставок продукции.

3 июля прошлого года Кабмин утвердил программу "Этанол", направленную на загрузку мощностей спиртзаводов. Программа предусматривает переоснащение и перевод мощностей 50 спиртзаводов на выпуск высокооктановой добавки к бензинам (этанола) и технических спиртов. 

ФИНАНСОВЫЙ КОМИТЕТ ВР ПРОСИТ ОТМЕНИТЬ 5-ПРОЦЕНТНЫЙ ПЕНСИОННЫЙ СБОР 

Финансовый комитет Верховной Рады просит депутатов одобрить закон, отменяющий 5-процентный сбор в Пенсионный фонд с экспорта табачных изделий. Об этом заявил в Верховной Раде член Финансового комитета Вячеслав Сокерчак.

В качестве компенсатора для Пенсионного фонда комитет предлагает увеличить акцизный сбор на 2 грн. с тысячи сигарет.

РОССИЯ В 2001 г. МОЖЕТ СОБРАТЬ 65-70 млн. т ЗЕРНА

Как считает глава министерства сельского хозяйства России Алексей Гордеев, Россия в 2001 г. может собрать около 65-70 млн. т зерна. Правительство РФ еще в феврале приняло специальное постановление по весенней посевной кампании 2001 г. и берет на себя задачу обеспечить наличие горюче-смазочных материалов в регионах. А.Гордеев также сообщил, что дано поручение президента России следить за стабильностью цен на ГСМ в период весенних посевных работ.

А.Гордеев также отметил, что в 2001 г. удалось добиться небольшого опережения по финансированию в первом полугодии.

По словам первого заместителя министра сельского хозяйства Анатолия Михалева, 98% озимых в настоящее время находится в отличном и хорошем состоянии и только 2% – в неудовлетворительном. Озимые зерновые культуры под урожай-2001 были посеяны на 14,6 млн. га, что на 0,8 млн. га больше, чем в предыдущем году.

РОССИЯ В 2001 г. УВЕЛИЧИТ ПЛОЩАДИ ПОД ЗЕРНОВЫМИ И ЗЕРНОБОБОВЫМИ 

Зерновые и зернобобовые культуры в России в этом году планируется разместить на 48,6 млн. га, что на 3 млн. га больше, чем в прошлом году.

Согласно прогнозным данным Минсельхоза РФ, яровые зерновые в этом году будут посеяны на 34,47 млн. га. Основной прирост площадей произойдет за счет хозяйств Северокавказского региона, являющегося одним из основных производителей зерна в стране. По прогнозу, зерно здесь будет размещено на 7696,2 тыс. га против 6562,7 тыс. га в прошлом году.

Хозяйства Поволжского региона планируют посеять зерновые и зернобобовые культуры на 9380 тыс. га, что на 780,6 тыс. га больше, чем в прошлом году, Центрально-Черноземного региона – на 4180,5 тыс. га (на 359,2 тыс. га больше).

В то же время в Уральском регионе площади под зерном сократятся с 9304,7 тыс. га в 1999 г. до 8599,4 тыс. га в этом, в Западно-Сибирском – с 8819,9 тыс. га до 8551,6 тыс. га.

Картофель в этом году планируется посадить на 3194,3 тыс. га против 3250 тыс. га в прошлом году. Площади под овощами предполагается сократить с 832 тыс. до 800,2 тыс. га.

Всего сельхозкультуры в этом году будут размещены на 86480,4 тыс. га, что на 1478,9 тыс. га больше, чем в прошлом.

МАСЛОЖИРОВЫЕ КОМБИНАТЫ ПОВЫШАЮТ ЦЕНЫ НА РАСТИТЕЛЬНОЕ МАСЛО

Масложировые комбинаты из-за удорожания сырья повышают цены на растительное масло. Сейчас комбинаты продают сырое масло по 2400-2500 грн./т, рафинированное фасованное масло – по 4056 грн./т.

По сравнению с концом февраля отпускные цены на растительное масло выросли на 5-9%. Оптовые цены, остававшиеся стабильными в течение почти полутора лет, в марте начали повышаться. Главной причиной увеличения цен на растительное масло специалисты называют рост цен на подсолнечник, который за последние полтора месяца подорожал на 40%.

Представители комбинатов говорят, что цены на растительное масло будут продолжать повышаться и в период максимальных продаж (июль – август) могут достичь 4,5-6 грн./л.

Розничные цены на растительное масло также растут, и в марте на рынках, где продается основная масса продукции, оно подорожало на 9,7% по сравнению с предыдущим месяцем (до 2,95 грн./л).

Емкость рынка растительного масла составляет 450-500 тыс. т/год.

По материалам информагентств: "Интерфакс", "Украинские Новости", УНИАН
ТЕМА НОМЕРА

ЗЕМЛЯ – КРЕСТЬЯНАМ!

Олег МУЗЫЧЕНКО, редактор

В конце марта Агентство США по международному развитию (USAID) объявило о готовности предоставить Украине техническую помощь в течение 2001-2002 гг. в размере 14 млн. USD на финансирование проекта выдачи крестьянам Государственных актов на право частной собственности на землю. По мнению заместителя министра агрополитики Романа Шмидта, за счет такой помощи можно будет выдать 1,8 млн. госактов на землю, что составит около 28% их общего количества. Между прочим, и Всемирный банк готов присоединиться к названному проекту и предоставить кредит в размере 120 млн. USD, но с условием принятия Украиной нового Земельного Кодекса.

По словам председателя Государственного комитета по земельным ресурсам Украины Анатолия Даниленко, общая стоимость землеустроительных работ по выдаче госактов составляет 111,3 млн. грн., однако средств на их проведение в Государственном бюджете предусмотрено в размере 20,6 млн. грн., что составляет 18,5% от потребности. Поэтому сегодня одной из главных проблем является финансирование и техническое обеспечение этих работ, и в связи с этим, как подчеркнул А.Даниленко, Госкомземом предпринимаются необходимые меры по удешевлению расходов на изготовление и выдачу одного госакта на уровне не более 60 грн. Кстати, согласно информации Министерства агрополитики, государственные акты на землю должны получить 6,6 млн. граждан, которые имеют сертификаты на право на земельный пай, стоимость выдачи одного документа до недавнего времени находилась в пределах 60-80 грн.

Выполняя поручения Кабинета Министров от 19.09.2000 №15568/2 и Президента Украины от 18.09.2000 №1-14/1129 Госкомземом и его органами на местах по состоянию на 31 марта 2000 г. оформлено и выдано вместо сертификатов около 1,33 млн. государственных актов на право частной собственности на землю, или 20,4% от общего количества полученных сертификатов. Всего же на отчетную дату с учетом госактов, находящихся в стадии разработки, этот показатель составляет около 1,7 млн. актов, или около 26% от общего количества. Таким образом, в целом специалисты Госкомзема выполнили названные выше поручения и обеспечили выдачу госактов на 1 апреля запланированному количеству владельцев сертификатов – 20% от общего количества. Однако, если в ряде областей (Львовской, Закарпатской, Донецкой) план выдачи перевыполнен с лихвой, то в Автономной Республике Крым, Винницкой и Житомирской областях ситуация требует кардинального изменения – здесь госактов выдано всего лишь 2,6%, 6,14% и 6% соответственно.

По мнению А.Даниленко, существенным препятствием по выдаче государственных актов является положение Закона Украины "Об аренде земли", согласно которому договор аренды земельного участка подлежит обязательному нотариальному заверению. Незначительная ставка госпошлины (0,01% от денежной оценки земельного участка, то есть за средний размер земельного пая, который составляет по Украине 4,2 га, пошлина взимается в сумме 3,80 грн.), к сожалению, не единственный вид платежа при оформлении договора аренды. А вообще, по его словам, для обеспечения нормального графика выдачи госактов владельцам сертификатов необходимо: во-первых, выделить из государственного бюджета дополнительные средства; во-вторых, принять меры по удешевлению робот при нотариальном заверении договоров аренды или же внести изменения в Закон "Об аренде земли", в частности положение, что заверение таких договоров может совершаться по желанию сторон (Госкомзем уже подготовил такой законопроект).
Информация по оформлению и выдаче государственных актов собственникам сертификатов по состоянию 31.03.2001 г.

Области
Количество граждан, получивших сертификаты
Планируется оформить госактов до 1.04.01 г.
Количество государственных актов




Оформлено по состоянию на 31.03.01 г.
В стадии разработки
Всего выдано и в стадии разработки


чел.
шт.
шт.
%
шт.
%
шт.
%

АР Крым
204629
40926
5209
2,6
20259
9,9
25468
12,45

Винницкая
436695
87339
26810
6,2
81246
18,6
108056
24,74

Волынская
227177
45435
47815
21,1
20536
9,04
68351
30,09

Днепропетровская
269141
53828
58669
21,8
3394
1,26
62063
23,06

Донецкая
220264
44053
55869
25,4
7624
3,46
63493
28,83

Житомирская
288130
57626
17290
6
5314
1,84
22604
7,85

Закарпатская
118972
23794
36064
30,3
1710
1,44
37774
31,75

Запорожская
207345
41469
61110
29,5
12807
6,18
73917
35,65

Ивано-Франковская
189928
37986
47277
24,9
9495
5
56772
29,9

Киевская
284070
56814
61332
21,6
1752
0,6
63084
22,2

Кировоградская
239279
47856
72123
30,1
21373
8,9
93496
39,1

Луганская
155117
31023
33045
21,3
7485
4,8
40530
26,1

Львовская
347730
69546
114045
32,8
31416
9,1
145461
41,8

Николаевская
189605
37921
38070
20,1
12096
6,4
50166
26,5

Одесская
352145
70429
71134
20,2
5355
1,5
76489
21,7

Полтавская
329154
65831
65849
20
12182
3,7
78031
23,7

Ривненская
222187
44437
51477
23,2
2450
1,1
53927
24,3

Сумская
255458
51092
60033
23,5
44800
17,5
104833
41,1

Тернопольская
313705
62741
67252
21,4
23572
7,5
90824
28,9

Харьковская
238399
47680
50779
21,3
6311
2,7
57090
23,9

Херсонская
194011
38802
41169
21,2
6693
3,5
47862
24,7

Хмельницкая
370552
74110
74564
20,1
10801
2,9
85365
23,1

Черкасская
324189
64838
64889
20
13
0,0
64902
20,0

Черновицкая
187301
37460
38584
20,6
1537
0,8
40121
21,4

Черниговская
323475
64695
65260
20,2
8097
2,5
73357
22,7

г. Севастополь
3022
604
713
23,6
857
28,4
1570
51,9

Украина
6491680
1298336
1326431
20,4
359175
5,5
1685606
25,9

Комментарий специалиста
Владимир КРИВОВ, начальник Управления землеустройства и автоматизации землеустроительных работ Госкомзема Украины:

"С начала земельной реформы (1992 г.) на селе проведена приватизация земельных участков гражданами: для ведения личного подсобного хозяйства и крестьянского (фермерского) хозяйства; строительства и обслуживания жилых домов и хозяйственных строений (приусадебных участков); садоводства, дачного и гаражного строительства. Приватизация указанных участков гражданами происходит в основном по решению местных советов. По желанию крестьяне получали государственные акты на право собственности на эти участки.

Логичным продолжением земельной реформы в агросекторе стало паевание земель негосударственных сельскохозяйственных предприятий. Этот процесс происходил в 1996-98 гг. по Указу Президента Украины от 8 августа 1995 года №720/95 "О порядке паевания земель, переданных в коллективную собственность сельскохозяйственным предприятиям и организациям". По состоянию на 1 января 2001 г. 6,6 млн. крестьян стали собственниками сертификатов на право на земельную долю (пай). То есть каждый собственник сертификата по своему желанию может выйти из хозяйства и получить государственный акт на право собственности на земельный пай с выделением его в натуре (на местности). Таким образом, сегодня на селе восстанавливается историческая справедливость на частную собственность на землю и имущество. Теперь крестьяне имеют право выбора форм и методов хозяйствования. Эти права и защищает Государственный акт. Сертификат только свидетельствовал о праве на земельный участок, который находился в коллективной собственности. Поэтому, получая госакт на право частной собственности на землю, крестьяне могут использовать его с наибольшей выгодой для себя, своей семьи и, в конечном счете, для государства.

Согласно действующему законодательству, паеванию подлежат земли, переданные в коллективную собственность негосударственным сельхозпредприятиям, и право на земельный пай из этих земель имеют только члены КСП, в том числе пенсионеры, которые ранее в нем работали и остаются членами этих предприятий в соответствии со списком, прилагающимся к государственному акту на право коллективной собственности. Что касается вопроса приобретения прав на земельные участки работниками социальной сферы села и пенсионерами из их числа, то Указом Президента Украины от 12.04.2000 г. №584 "Об обеспечении экономических интересов и социальной защиты работников социальной сферы села" установлено, что им могут быть предоставлены в пользование земельные участки из земель запаса и резервного фонда для индивидуального или совместного ведения личных подсобных хозяйств. Предоставление земельных участков для названных в Указе целей производится в соответствии со статьей 56 Земельного кодекса Украины, где предусмотрена бесплатная передача в собственность участков в пределах населенных пунктов, указанных в землеучетных документах, или предоставляются бесплатно в собственность в размере не более 0,6 га. По желанию граждан им дополнительно могут предоставляться земельные участки в пользование, но общая площадь этих участков не должна превышать 1 га. Увеличение размеров участков до 2 га может проводиться по согласованию с областным советом. Поскольку земельные участки для ведения личного подсобного хозяйства за пределами населенных пунктов передаются только в пользование, то передача в аренду обозначенных участков невозможна в соответствии с действующим законодательством".

ВЫСТАВКИ

МЕСТО ВСТРЕЧИ ИЗМЕНИТЬ НЕЛЬЗЯ

Елизавета СВЯТКИВСЬКА, обозреватель

Традиционно в конце марта в киевском Дворце спорта проводится сразу несколько разноплановых выставок, которые объединяет одно обстоятельство – все они имеют непосредственное отношение к сельскому хозяйству и пищевой промышленности. Как вы уже догадались, с 27 по 30 марта проходили международные выставки: Kiev AgriHort’2001 (сельское хозяйство, животноводство и садоводство) и World Food Ukraine 2001 (продукты питания, техника и технологии пищевой отрасли). Кстати, в рамках последней проходили еще три специализированные выставки: Inter Food 2001, Inter Food Tech 2001, Soya 2001. Как и в предыдущие годы, организаторами мероприятий выступили: фирма "ПремьерЭкспо" (Украина), компания ВТО (Голландия), международная торгово-выставочная группа ITE Group Plc. (Великобритания), Госдепартамент продовольствия Министерства аграрной политики и Ассоциация фермеров и землевладельцев Украины. 

Наилучшее подтверждение необходимости и эффективности выставки – это количество ее участников и посетителей. Но самое главное – сколько было подписано соглашений о сотрудничестве и заключено контрактов. Именно по этим цифрам можно наиболее объективно оценить, насколько удачным было мероприятие и стоит ли проводить его в дальнейшем. Так что немного цифр.

В этом году на выставках было представлено около 120 фирм и компаний, тогда как в прошлом их насчитывалось около 100. Увеличилось по сравнению с прошлым годом и количество стран, которые представляли участники выставок – год назад их было 16, а в нынешнем бизнесмены пожаловали из 20 стран мира. Если в 2000 г. общее число посетителей составило около 20 тыс. человек, то, как утверждают организаторы выставок, в марте этого года их количество значительно увеличилось. И что самое главное, выставку посещали не столько случайные зрители, сколько специалисты, работающие в представленных отраслях и непосредственно заинтересованные в ознакомлении с экспонатами. 

В общем-то, было на что посмотреть. Участники демонстрировали самые новые разработки и технологии в сельскохозяйственной отрасли, товары и услуги. Среди экспонентов были такие зарубежные фирмы, как: Euro class (Италия), "Балтимор" (Россия), "Вимм-билль-данн" (Россия), ООО "Джорж Стюарт – чай и маркетинг" (Шри-Ланка), "Русский шоколад" (Россия), "Ростсельмаш" (Россия), а так же отечественные: "Гавриловский птицекомплекс", "Галактон", "Галка ЛТД" и многие другие.

Сами организаторы считают, что именно сегодня, в сложных экономических условиях, в Украине необходимы такие выставки, так как участие в них должно помочь производителям лучше представить свою продукцию, найти инвесторов, прорекламировать свой товар среди специалистов и потребителей, что в конечном итоге должно привести к росту спроса на отечественную продукцию. К тому же выставка отражает современную ситуацию не только на пищевом рынке Украины и других стран, но и на других сельскохозяйственных рынках. 

Так сказать, изюминкой нынешнего года стало увеличение количества фирм, работающих на рынке сои, что еще раз подтверждает растущий интерес к данной культуре и динамичное развитие этого рынка в стране. Среди фирм были представлены: "Сояпротеин" – акционерное общество по переработке сои из Югославии, ООО "Предприятие ЮНА" – отечественная оптовая фирма по производству и реализации продуктов питания из сои, украинская компания "Беарс".

Среди особенностей выставок также можно отметить то, что экспонентов, представляющих отрасль птицеводства, было чуть ли ни больше, чем всех прочих. Перечислять их не будем, но если подсчитать общее количество тех, кто занимается разведением птицы, и тех, кто производит сопутствующие товары для этой отрасли, то наберется более 30 участников. Сами же специалисты-птицеводы утверждают, что именно теперь производство мяса птицы становится одним из приоритетных направлений в животноводстве, поскольку с недавнего времени существенно повысился спрос на птицу, причем не только в странах Европы, где стада крупного рогатого скота пострадали от различных заболеваний, но и в самой Украине.

В этом году было представлено 12 компаний, работающих на рынке чая. Как признались представители этих компаний, их главной задачей на выставке стало ознакомление украинцев с настоящим качественным чаем, так как на нашем рынке часто дискредитируется марка того или иного известного чая фальсифицированной продукцией, а рядовому покупателю порой просто не с чем сравнить вкус истинного чая.

По предварительным итогам, названные выставки в нынешнем году в среднем посещало по 1-1,5 тыс. человек в день, которые пожелали зарегистрироваться. Примерно такое же количество можно назвать и в отношении незарегистрированных посетителей. Так  что есть все основания полагать, что интерес к их проведению не уменьшается и эти выставки занимают важное место на украинском пищевом рынке. По информации организаторов, большинство участников "World Food Ukraine" и "Kiev AgriHort" заявило о готовности принять в них участие и в следующем году. 

Мнение

Артем ЛЮДНЫЙ, директор общественной организации "Соевое объединение": 

"Мы являемся не просто участниками выставки, а ее соорганизаторами. Здесь мы хотим поближе ознакомить посетителей с новой для многих культурой, перспективами и необходимостью развития данного рынка. 

"Соевое объединение" – это проект департамента сельского хозяйства США, который направлен на развитие рынка сои в Украине. Мы организуем разные мероприятия, которые позволили бы ввести сою в ежедневный рацион украинцев. 

До 1998 г. в Украине практически не было производства и переработки сои, а то, что выращивалось, предназначалось в основном скоту. На пищевые цели практически ничего не предусматривалось. За последние несколько лет очень заметным стал рост соевого рынка. Появилось больше украинских производителей. Объемы выращивания культуры постепенно увеличиваются, но, конечно же, еще не достаточны для потребностей страны. До того времени, как мы начнем выращивать необходимые объемы сои, ее можно импортировать. Вы уже, наверное, заметили, что появляется много ресторанов, где можно попробовать сою. Появляются специализированные соевые магазины, а также специальные отделы в обыкновенных супермаркетах, то есть в последний год значительно увеличилось количество соепродуктов на отечественном рынке.

Весь западный мир, Китай, Япония, Индия смотрят на сою, как на стратегический продукт питания XXI века. В США 80% маргаринов и майонезов производится из соевого масла. Соя является основной широко выращиваемой масличной культурой, из которой производится больше всего масла в мире. К тому же, для Украины это будет очень выгодная культура, так как в период межсезонья, когда заканчивается подсолнечник, наши МЭЗы простаивают, а так их можно загрузить соей". 

Петр КУРЕЧКО, главный технолог "Гавриловского птицекомплекса":

"Мы занимаемся производством мяса птицы. Ситуация на рынке мясного птицеводства в Украине в этом году очень сложная, так как производители не закупили родительских стад. Раньше в этом нам помогала Венгрия, импортировалось немного родительских стад из Германии. А сегодня в Европе и ящур, и BSE, из-за чего увеличивается потребление и производство птицы, в связи с чем Украине по август отказано в импорте как суточного молодняка, так и племенных яиц. Эту ситуацию мы уже прочувствовали на себе, так как не можем обеспечить потребностей украинского рынка, сложившихся на сегодня, несмотря на то, что имеем родительское стадо и сами себя обеспечиваем птицей. У нас кросс птицы КОББ-500 (Великобритания) общим количеством 200 тыс. голов, около 7 млн. голов цыплят ежегодно мы продаем отечественным птицефабрикам. Мы кормим птицу кормами только растительного происхождения – соей, кукурузой, пшеницей.

В прошлом году птицекомплекс произвел 8 тыс. т мяса, а всего по Украине было произведено 19 тыс. т мяса бройлеров. Нашу долю на рынке можно оценивать в 40-42%.

От этой выставки мы ожидаем заключения новых контрактов, ознакомления с зарубежными фирмами, работающими в этой же отрасли, новыми технологиями. В общем, в ближайшие год-два будет расти емкость рынка птицы в связи с эпидемиями КРС в Европе. А значит, сегодня этому рынку уделяется огромное внимание как потребителей, так и производителей, подтверждением чего служит и эта выставка". 

Упали Х. КАХАНДАВА, генеральный директор Бюро цейлонского чая (чайный совет Шри-Ланки):

"Главная цель пребывания нашей ассоциации на этой выставке – это помощь продвижению цейлонского чая на вашем рынке и поиск покупателей в вашей стране. У нас есть представительство в Москве, которое работает со всеми странами СНГ. Мы продвигаем чай со знаком качества Шри-Ланки, который гарантирует, что чай упакован в нашем государстве и ответственность за качество изделий с таким знаком взяло на себя само государство.

Шри-Ланка занимает третье место по производству чая в мире, но первое – среди стран – экспортеров чая. Доля шри-ланкийского чая на украинском рынке составляет около 65-70%. И с каждым годом мы увеличиваем наше присутствие на вашем рынке, так как производим чай высокого качества.

В прошлогодней выставке участвовала только одна фирма из Шри-Ланки, а в этом году, кроме нашей ассоциации, присутствует еще три фирмы. Их задание на этой выставке – заключить как можно больше договоров по продажам, а наше – поощрять и популизировать потребление цейлонского чай и давать знания о нем потребителям. А также всем посетителям выставки дать возможность попробовать настоящий цейлонский чай".

КОНДИТЕРСКАЯ ОТРАСЛЬ

"КОРОВКА", "ТУЗИК", "БЕЛОЧКА" И ЧЕРНЫЙ ШОКОЛАД

Елизавета СВЯТКИВСЬКА, обозреватель

Жить стало слаще, жить стало вкусней. Именно так можно кратко описать сегодняшнее состояние кондитерской отрасли Украины. И в этом высказывании, как и в сталинском "Жить стало лучше, жить стало веселей", есть свой циничный подтекст. Дело в том, что кондитерские фабрики наращивают объемы производства, улучшают и расширяют ассортимент, но покупательная способность нашего населения, к сожалению, не увеличивается. Поэтому кондитеры активно ищут зарубежные рынки сбыта. Где нам, кстати говоря, не всегда рады. Но все же отрасль считается одной из лучших и перспективных.

Производители

Кондитерская отрасль в Украине представлена в основном предприятиями ассоциации ЗАО "Укркондитер", производящими около 75% всех кондитерских изделий. В ассоциацию входит 28 фабрик, которые размещены во всех областях страны. По словам генерального директора ЗАО "Укркондитер" Станислава Мироненко, сегодня предприятия работают по-разному, имеют разные мощности и оборудование. Во многом это зависит от того, как были приватизированы эти предприятия: полностью коллективом или же с привлечением зарубежного или отечественного инвестора. Но главное – они не просто работают, а наращивают производство, меняют оборудование, улучшают качество продукции. 

Наибольшую долю на рынке занимают предприятия концерна "Укрпроминвест Кондитер". В прошлом году четыре кондитерские фабрики, принадлежащие концерну (Винницкая, Мариупольская, Кременчугская и Киевская им. К.Маркса), выпустили 24,6% общего объема кондитерских изделий, произведенных в Украине (табл. 1).

Далее следует концерн "А.В.К.", которому принадлежат "Донецкая кондфабрика А.В.К.", Луганская, Мукачевская кондфабрики, а также фирмы "Пчела" и "Март". В 2000 г. все вместе они заняли 9% отечественного рынка. После концерна "А.В.К." следует львовская фабрика "Свиточ" (принадлежит Nestle) с долей 6,5%. 

Отдельной группой стоит ряд фабрик, занимающих на рынке около 3-4%. В частности, Тростянецкая фабрика ("Крафт Якобз Сушард Украина") – 3,1%, ЗАО "Одесса" – 3,6%, АОЗТ "Харьковская бисквитная фабрика" – 3,8%, ОАО "Полтавакондитер" – 3%.

Значительную долю на рынке – 7,4% – занимает фирма "Киев-Конти" (г. Донецк), не входящая в ассоциацию (рис. 1).
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В отрасли присутствует всего несколько крупных зарубежных инвесторов – это Nestle, "Крафт Фудз Украина", Sigma Bleizer. Остальные фабрики в своем большинстве принадлежат коллективу предприятия, отечественному инвестору или же частично коллективу и отечественным инвесторам. Среди отечественных инвесторов кроме "Укрпроминвест Кондитера" можно еще выделить "Техноцентр" (Ивано-Франковская кондитерская фабрика), "Топ-транс" (Черкасская бисквитная фабрика), "Запорожский региональный банк" (Запорожская кондфабрика).

Съесть можно и больше

Специалисты оценивают емкость рынка кондитерских изделий на уровне 1 млн. т. Еще в 1990 г. рынок был полностью насыщен кондитерской продукцией, причем треть составлял импорт. Только предприятия "Укркондитера", по информации Госкомстата, выпускали около 635,7 тыс. т, и их мощности были загружены практически на 100%. Сегодня мощности всех предприятий Украины оцениваются на уровне 830 тыс. т продукции в год, и к тому же они постоянно увеличиваются. 

В 2000 г. Украина произвела 659,5 тыс. т кондитерских изделий, что на 31% больше, чем в 1999 г., а значит, теоретически можно и дальше увеличивать производство. 

Если к произведенной в Украине продукции добавить импорт и отнять экспорт, то окажется, что в прошлом году потребление было на уровне 451,3 тыс. т сладостей (в среднем на человека приходится по 9 кг). Хотя были времена, когда в стране потребляли в среднем по 21 кг (примерно на таком уровне и оцениваются наши потенциальные возможности в потреблении сладостей сегодня). Правда, специалисты считают, что и нынешняя ситуация в отрасли все-таки свидетельствует о ее успешной работе и процветании. Скажем следующее: в 1995 г. предприятиями "Укркондитера" было произведено наименьшее количество продукции – лишь 192 тыс. т, а уже в 2000 г. эта цифра составила 489,941 тыс. т. То есть за сравнительно небольшой отрезок времени предприятия сумели выйти из кризиса, приспособиться к рыночным условиям работы.

В 2001 г. предполагается общее увеличение производства продукции приблизительно на 30% по сравнению с предыдущим годом. Такие прогнозы специалистов ЗАО "Укркондитер" основаны на итогах работы отрасли за 2 месяца текущего года и исходя из экономической ситуации в стране, но только при условии дальнейшей стабильности. Так, предприятия ЗАО произвели за январь – февраль 2001 г. 89,412 тыс. т кондитерских изделий (из них мучных изделий – 18,342 тыс. т), тогда как за аналогичный период прошлого года – 69,21 тыс. т (в т.ч. мучных – 17,62 тыс. т). Специалисты считают, что при отсутствии негативных изменений на рынке производство кондитерских изделий в Украине в текущем году может достичь 800 тыс. т, причем наибольшими темпами будет расти производство пастилы, мармелада, вафель и шоколада.

Предполагается также увеличение мощностей некоторых предприятий, что скажется на увеличении их присутствия на рынке. Так, АО "Винницкая кондитерская фабрика" (наибольший пакет акций принадлежит компании "Укрпроминвест Кондитер") собирается дополнительно ввести новую линию по производству конфет на вафельной основе. Еще одно предприятие "Укрпроминвест Кондитера" – Мариупольская кондитерская фабрика – в 2001 г. также собирается покупать линию по выпуску вафельных конфет, а ее руководство прогнозирует увеличение производства на 6% по сравнению с прошлым годом до 35 тыс. т. На данный момент фабрика специализируется на производстве карамели и конфет с помадкой.

В 2002 г. ОАО "Полтава-Кондитер" планирует ввести в работу новую фабрику, строительство которой инвестирует американская компания Sigma Bleizer. Мощность фабрики составит 29 тыс. т кондитерских изделий в год. По словам заместителя директора ОАО "Полтава-Кондитер" Владимира Плаксия, предприятие будет выпускать шоколад, карамель и мучные изделия, а в целом мощности компании с учетом нового предприятия возрастут до 40 тыс. т. В то же время, компания "Топ-транс" вкладывает инвестиции в Черкасскую бисквитную фабрику, на которой в ближайшее время ожидается расширение производственных мощностей, увеличение ассортимента и улучшение качества продукции. Так что сладостей в рационе украинцев должно прибавиться.

Вкусы бывают разные

О вкусах не спорят, но поговорить можно, так как в последние годы изменяется структура производства и потребления кондитерских изделий. С одной стороны, предприятия все более ориентируются на западный рынок: закупают высококачественные импортные линии и технологии, много внимания уделяют разработке упаковки. Можно утверждать, что сегодняшние изделия значительно отличаются по качеству в лучшую сторону. И с первого взгляда может показаться, что вкусы потребителей формируют производители, ориентирующиеся на европейское качество. С другой стороны, на формирование структуры производства кондитерских изделий кроме европейских стандартов во многом влияет и наличие сырья. По словам С. Мироненко, в прошлом году предприятия имели возможность закупать по сравнительно низким ценам какао-сырье, и в результате в структуре производства значительно увеличилась доля конфет в шоколадной глазури. А так как цена на конечную продукцию была приемлемая, а качество высокое, то она и пользовалась спросом у населения.

Так что однозначно говорить, что именно формирует предпочтения потребителей и ассортимент – сложно. Но то, что ассортимент расширился, и появились продукты с совершенно новыми для нас ранее добавками – такими, как кокос, мак, цукаты и другие – очевидный факт. 

Многие фабрики увеличивают выпуск вафель и шоколада. Например, в прошлом году Винницкая кондитерская фабрика увеличила выпуск шоколада в 4 раза, при этом объемы производства печенья на предприятии существенно уменьшились. Кстати, среди шоколадных изделий с недавних пор популярным становится пористый шоколад, выпуск которого уже освоило несколько украинских фабрик.

В целом, специалисты считают, что рынок шоколада в 2000 г. развивался наиболее интенсивно по сравнению с другими сегментами. По сравнению с 1999 г. фабрики увеличили производство шоколада на 32,3% – до 29,5 тыс. т (в 1999 г. – 22,3 тыс. т). Его крупнейшими производителями являются тростянецкая фабрика "Украина" и Киевская кондфабрика им. К. Маркса. Учитывая, что емкость рынка шоколада оценивается на уровне 45 тыс. т в год, то можно предположить, что и далее будут наращиваться объемы его производства. 

Специалисты отмечают, что улучшилось качество отечественной карамели, а также увеличились объемы ее производства и потребления. Доля карамели в структуре сахаристых кондитерских изделий занимает около 50% (подробнее об этом вы можете прочесть в "АП" №2/01). Также в ассортименте появились новые для нас виды продукции, например жевательные конфеты, вафельные трубочки и бисквиты.

О сезонных предпочтениях населения можно сказать следующее: летом возрастают продажи и объемы потребления, в первую очередь, печенья и карамели, а в осенне-зимний период население предпочитает шоколадную продукцию. Причем спросом, как правило, пользуются сладости в мелкой расфасовке. Сезонные предпочтения обуславливает ряд закономерностей. Летом шоколад долго не хранится без соответствующих хранилищ, и к тому же появляются фрукты. Еще во многом покупательский спрос зависит от праздников. Так, в канун Нового года спрос на продукцию отрасли резко возрастает, соответственно, фабрики рассчитывают выпуск продукции, учитывая этот рост, а в последующие месяцы спрос несколько снижается. Поэтому совершенно закономерно, что в последний месяц года производство резко увеличивается, а в первые – плавно снижается.

Экспорт

Еще в 1995 г., когда было отмечено самое низкое производство кондитерских изделий, на украинском рынке "хозяйничали" "сникерсы" и "марсы". Сегодня о них уже практически и не вспоминают. Отечественные предприятия не просто насытили рынок продукцией, но и по качеству она порой не уступает лучшим европейским образцам. Правда, тут следует уточнить, что мы еще не экспортируем в Европу кондитерские изделия в значительных объемах, несмотря на качество и приемлемые цены. Были незначительные поставки в Германию, Израиль и США. Но все идет к тому, что предприятия будут развивать свой экспортный потенциал именно в европейском направлении.

Основной страной, в которую Украина экспортирует сладости, сегодня является Россия. Но поскольку россияне намерены исключить кондитерские изделия из перечня товаров свободной торговли, то вскоре нам могут понадобиться альтернативные рынки сбыта. Не исключено, что предприятия обратят свое внимание на европейские страны, Средней Азии, Ближнего Востока. Кроме российского рынка украинская продукция уже несколько продвинулась на рынки Казахстана и прибалтийских стран. 

По данным Гостаможслужбы, в прошлом году мы экспортировали 220,2 тыс. т кондитерских изделий на сумму 170,7 млн. USD. В доли экспорта наибольшую часть занимают сахаристые изделия – 136 тыс. т, причем в сахаристых основная часть принадлежит карамели. На втором месте в структуре экспорта стоят шоколадные изделия – 52,6 тыс. т, и меньше всего мы вывезли мучных кондитерских изделий – 31,6 тыс. т (табл. 2). 

Основным экспортером является "Укрпроминвест Кондитер" – 34% всего украинского экспорта. По данным компании, в 2000 г. принадлежащие ей фабрики продали на внешние рынки около 75 тыс. т продукции, в основном карамели, увеличив экспорт более чем в 2 раза (в 1999 г. – около 35 тыс. т). Основным рынком сбыта для фабрик концерна, как и для всех украинских экспортеров, является Россия (удельный вес экспорта более 90%), но продукция также поставлялась в Молдову (около 5%) и Израиль (около 2%). В незначительных объемах осуществлялись поставки в Казахстан, Туркменистан, Германию, США и Эстонию.

Импорт

Что касается импорта, то на фоне экспорта он выглядит совсем незначительным. И в этом, конечно, громаднейшая заслуга отечественных производителей, которые сумели отвоевать собственный рынок. В Украину, как правило, завозится элитная продукция из Германии, Венгрии, стран Прибалтики и из России. По данным Гостаможслужбы, в 2000 г. мы импортировали 12 тыс. т кондитерских изделий на сумму 24,71 млн. USD. Причем доля импортных изделий на внутреннем рынке постоянно уменьшается. Хотя тут необходимо отметить, что в 2000 г. по сравнению с 1998 г. объем импорта был ниже, но в то же время по сравнению с 1999 г. его доля несколько увеличилась.

Если в 1990 г. мы импортировали 300 тыс. т сладостей, то в 1998 г. всего 13 тыс. т. В 1999 г. было ввезено еще меньше – 10,1 тыс. т, но в прошлом году произошло увеличение до 12 тыс. т. В 2000 г. больше всего импортировалось шоколада – 7,2 тыс. т, тогда как в 1999 – 6,4 тыс. т. По мнению специалистов отрасли, тенденция к увеличению импорта шоколада будет наблюдаться и в 2001 г., поскольку со стороны российских кондитеров наблюдается существенная активность с целью укрепиться на украинском рынке.

Увеличивается импорт мучных изделий, который в прошлом году составил 3,3 тыс. т (в 1999 г. – 2,3 тыс. т, а в 1998 г. – 0,4 тыс. т), а также сахаристых – до 1,5 тыс. т, тогда как в 1999 г. их было ввезено 1,4 тыс. т (табл. 3). 

Несмотря на успешное развитие предприятий, специалисты отмечают, что на рынке еще полностью не заняты все сегменты, не так широк ассортимент продукции для диабетиков и практически отсутствуют специальные изделия для спортсменов.

Особенности отрасли

Главной спецификой отрасли является импорт сырья, которое у нас не производится, – какао, орехи и т.п. Но, по словам специалистов, с импортом сырья нет никаких сложностей, а проблемы отрасли лежат в другой плоскости. В ассоциацию "Укркондитер" неоднократно поступают жалобы от производителей кондитерской продукции, что на рынке появляются подделки их изделий, и это мешает развитию отрасли и дискредитирует марку производителя. Единственный товар, который занимает, так сказать, благополучную позицию в этом смысле, – карамель, так как ее не выгодно подделывать. А вот вместо шоколада можно получить и суррогат. Большинство предприятий организовало фирменную торговлю, хотя, по словам специалистов, ее удельный вес в общей реализации продукции небольшой. Крупные предприятия предпочитают пользоваться услугами дистрибьюторов, а небольшие – используют оптовую торговлю. Сложнее всего контролировать торговлю на рынках, где, как правило, можно приобрести фальсифицированный товар, от которого, в лучшем случае, с вами ничего не случится.

Информация к размышлению

В феврале 2001 г. по инициативе ассоциации предприятий кондитерской промышленности России "Асконд" правительство РФ начало специальное расследование против импорта карамели, в том числе из Украины. В результате расследования правительственная комиссия по защитным мерам во внешней торговле и таможенно-тарифной политике рекомендовала правительству России ввести 21-процентную импортную пошлину на карамель на 180 дней. Вскоре правительство России ввело предлагаемую комиссией временную пошлину, но по состоянию на 4 апреля это решение еще не было узаконено.

Украинские производители провели в Москве переговоры и консультации с российской стороной относительно возможных вариантов урегулирования данной проблемы. 13 компаний, представляющие украинских кондитеров, отстаивали свои интересы в ходе переговоров с Россией. Представители украинских фабрик хотели добиться хотя бы введения постоянной импортной пошлины на уровне 15%, а не 21%, как предлагает правительственная комиссия по защитным мерам во внешней торговле и таможенно-тарифной политике России.

В середине апреля председатель правительства РФ Михаил Касьянов подписал постановление “О временных мерах по защите российских производителей карамели”, согласно которому вводится временная специальная пошлина на ввозимые в Россию вареные конфеты с начинкой или без начинки, а также тоффи, карамели и аналогичные сладости. Временная спецпошлина введена сроком на 180 дней в размере 21% от таможенной стоимости, но не менее 0,18 EUR за кг, за исключением товаров из Беларуси.

Мнение

Станислав МИРОНЕНКО, генеральный директор ЗАО "Укркондитер":

"Мы имеем возможность увеличить количество кондитерских изделий на внутреннем рынке только при условии, что улучшится покупательная способность населения, вырастут зарплаты, увеличатся пенсии. Если ситуация останется на сегодняшнем уровне, то рост темпов производства ожидается в размере 30% по отношению к предыдущему году, а если ситуация в экономике страны улучшится, то, соответственно, будут увеличиваться и объемы производства. 

Предприятия постоянно расширяют ассортимент продукции: в прошлом году увеличилось количество конфет, глазированных в шоколаде, что связано с дешевым какао-сырьем. Также значительно увеличились объемы производства вафель, поскольку многие фабрики купили новые технологии, позволяющие производить высококачественную продукцию. А качественная продукция пользуется спросом у покупателей. 

Увеличилось производство шоколада, и значительная доля его экспортировалась в прошлом году в Россию. В частности, мы стали выпускать пористый шоколад, который очень нравится детям. Специальные новые линии по производству пористого шоколада приобрели две кондитерские фабрики.

У нас появились мощные линии, которые производят по 5 т продукции в час, в то время как раньше для производства такого количества сладостей нужно было отработать целую смену.

Сейчас экспорт отечественной продукции в европейские страны очень незначительный, но тут многое зависит от результатов расследования, проводимого в России. Производители будут искать другие рынки сбыта. Появится еще один стимул для развития отрасли. Как стране, Украине выгодно на экспорт отгружать не сырье, а продукты глубокой переработки".

Таблица 1. Производство кондизделий (составлено по данным Госкомстата), т

Предприятие
2000
1999
2000 в % к 1999
За январь – февраль
%





2001
2000


Всего
659494
502616
131,2
–
–
–

Всего предприятиями ЗАО «Укркондитер»
495700
386194
128,4
89412
69205
129

ОАО «Винницкая кондфабрика»
49870
40994
121,6
9601
7914
121

ЗАО «Киевская кондфабрика им. К. Маркса»
52354
30629
170,9
7264
7425
98

ЗАО «Мариупольская кондфабрика»
31032
26664
116,4
6268
5347
117

ЗАО «Кременчугская кондфабрика»
29026
23492
123,6
7278
5040
144

АО Кондфабрика «А.В.К.», г. Донецк
23383
19615
119,2
4374
3273
134

ЗАО Кондфабрика «А.В.К.», г. Луганск
23019
17114
134,5
4904
3489
141

ОАО Кондфабрика «А.В.К.», г. Мукачево
6707
5348
125,4
1332
712
187

ЗАО «А.В.К.» («Март» и «Пчела»)
5759
1314
438,0




ЗАО» Львовская кондфирма «Свиточ»
42968
38639
111,2
7613
6380
119

ЗАО «Днепропетровская кондфабрика»
32680
23943
136,5
5545
3554
156

ЗАО «Одесса»
24158
15615
154,7
4334
3144
138

АОЗТ «Харьковская бисквитная ф-ка»
25141
24270
103,6
3362
4063
83

ОАО «Крафт Якобз Сушард»
20519
17923
114,5
3855
2017
191

ОАО «Полтавакондитер»
19554
15971
122,4
3430
2703
127

ЗАО «Житомирские ласощи»
16902
12673
133,4
2869
1994
875

ОАО «Запорожская кондфабрика»
16095
11729
137,2
2725
1867
146

ЗАО «Кондфабрика «Харьковянка»
18660
7696
242,5
3317
3161
105

ЗАО «Хмельницкая кондфабрика «Кондфил»
10832
9528
113,7
1744
1062
164

АОЗТ «Херсонская кондфабрика»
7984
6131
130,2
1440
1194
121

А.В – КТВТ «Ривненская кондфабрика»
9133
5670
161,1
2226
950
243

АОЗТ «ВТ кондфирма «Буковинка»
8442
6635
127,2
2037
1027
198

ООО «Свит ласощив» г. Черкассы
8010
5327
150,4
1494
995
150

ВКФ «Луцккондитер» ЛТД
7168
6659
107,6
1423
1021
139

ОАО «ТерА» г. Тернополь
2424
862
281,2
305
262
116

АО «Черниговская кондфабрика «Стрела»
1941
2373
81,8
402
178
226

ЗАО «Днепропетровский КХК»
1107
684
161,8
128
180
71

ООО «Николаевская кондфабрика»
418
1337
31,3
-
214
-

ОАО Кондфирма «Ласощи», г. Ивано-Франковск
406
390
104,1
142
36
394

ОАО «Чертковская кондфабрика»
8
119
6,7
-
3
-

«Киев-Конти», г. Донецк, (не входит в ЗАО «Укркондитер»)
48746
21374
228,1




Таблица 2. Производство и экспорт кондитерских изделий в 1998-2000 гг. 
(по данным Госкомстата)
Название
Единица измерения
1998
1999
1999 в % к 1998
2000
2000 в % к







1999
1998

Кондитерские изделия – всего
Тыс. т
74,8
111,1
148,5
220,2
198,2
294,4


Тыс. USD
83033
85569
103,1
170661
199,4
205,5


USD/т
1110
770
69,4
775
100,7
69,8

В % к производству

в том числе:
%
18,7
21,6
–
33,4
–
–

Сахаристые
Тыс. т
49,3
82,4
167,1
136,0
165,1
275,9


Тыс. USD
49582
56749
114,5
89401,3
157,5
180,3


USD/т
1006
689
68,5
657
95,4
65,3

Шоколад
Тыс. т
13,3
17,1
128,6
52,6
307,6
395,5


Тыс. USD
22494
21856
97,2
61950,3
283,4
275,4


USD/т
1691
1278
75,6
1178
92,2
69,7

Мучные
тыс. т
12,2
11,6
95,1
31,6
272,4
259,0


тыс. USD
10957
6964
63,3
19309,4
277,3
176,2


USD/т
898
600
66,8
611
101,8
68,0

Производство

Кондитерские изделия – всего
тыс. т
400,7
514,7
128,5
659,5
128,1
164,6

Таблица. 3 Импорт кондитерских изделий в 1998-2000 гг(по данным Госкомстата)
Название
Единица измерения
1998
1999
1999 в % к 1998
2000
2000 в % к







1999
1998

Кондитерские изделия – всего
тыс. т
13,0
10,1
77,7
12,0
118,8
92,3


тыс. USD
29794
19716
66,2
24708,5
125,3
82,9


USD/т
2292
1952
85,2
2059
105,5
89,8

Сахаристые
тыс. т
2,0
1,4
70,0
1,5
107,1
75,0


тыс. USD
3824
2800
73,2
4421,5
157,9
115,6


USD/т
1912
2000
104,6
2948
147,4
154,2

Шоколад
тыс. т
10,6
6,4
60,4
7,2
112,5
67,9


тыс. USD
25431
14348
56,4
15372
107,1
60,5


USD/т
2399
2242
93,5
2135
95,2
89,0

Мучные
тыс. т
0,4
2,3
575,0
3,3
143,5
825,0


тыс. USD
539
2568
476,4
4915
191,4
912,0


USD/т
1347
1117
82,9
1489
133,3
110,5

ЗА РУБЕЖОМ

КРАПИВА ТЫ МОЯ, КРАПИВА…

Николай ПУГОВИЦА, журналист

Европа ищет равновесие между сельским хозяйством и природой

"… Три сыра бри лежали на круглых дощечках с унылым видом потухших лун… Пор-салю, похожие на античные диски, были помечены внизу клеймом фабрикантов… Рокфоры под хрустальными колпаками важничали, как богачи с жирными физиономиями, испещренными голубыми и желтыми жилками… А лежавшие рядом на блюде козьи сыры, с детский кулачок, твердые и сероватые, напоминали булыжники, которые катятся из-под ног козла-вожака на крутых каменистых тропинках…"

Узнаете? Да, это Эмиль Золя, "Чрево Парижа". Читаешь роман и как бы попадаешь в далекое прошлое, в атмосферу парижского Центрального рынка, так мастерски описанную писателем, вдыхаешь вместе с ним ароматы сыров всевозможных сортов – то сладких, то "с пряным запахом совершенно протухшей дичи", то "с оттенком, дерущим горло, как серные пары", а то "с запахом плесени, что тает на корках от послеполуденной жары".

Сыры – слава и сегодняшней французской гастрономии. Они обязательный продукт в холодильнике не только парижанина (припоминаете: "Только Париж знает толк в еде"), но и любого европейца. Как греческие маслины, испанская ветчина, датская сельдь, бельгийские вафли.

Самый известный, "самый скандальный" из всех сыров – рокфор. Французы говорят, что рождение его – с привкусом легенды, которую они любят каждое утро снова и снова открывать для себя. Из поколения в поколение передается легенда о пастухе Дю Ларзаке, который забыл в одной из пещер сычуг ягненка на кусочке ржаного хлеба. Через несколько недель вернулся и увидел, что горбушка покрыта плесенью. Попробовал и ощутил удивительный вкус. "Голубой сыр" из овечьего молока – единственный в мире, защищенный законами: с 1411 г. в его защиту издавались и королевские указы, и парламентские декреты. А в 1550 г. Верховная палата парламента Тулузы приняла декрет, в соответствии с которым запрещалось использовать название "рокфор" для сыра, изготовленного не в округе Рокфорского монастыря. Виновные подвергались экономическим, судебным преследованиям.

В регионе Кос, неподалеку от Монпеле, уже четвертое поколение семьи Альрик на сырной фирме "Папийон" ("Бабочка") вырабатывает рокфор. В подземных галереях с прекрасной вентиляцией горы Комбалу на буханке ржаного хлеба, испеченного на древесном угле, рождается "пенициллиум". Тем временем овцы свободно ищут на пастбищах самые лучшие, самые ароматные травы, чтобы дать душистое молоко с большим содержанием сливок. Соединяется пенициллиум с молоком – и в свежести и в полумраке подвалов "бабочка" свободно превращается в сыр. В течение 90 дней он рафинируется, дозревает и только тогда получает право называться "рокфор".

Маслянистая, слегка блестящая поверхность, кружево углублений, голубых прожилок… Отрезаешь кусочек, кладешь на краюшку хлеба – и ничего больше не надо. Разве что пару орешков, несколько белых ягод винограда, веточку сельдерея… Да еще бокал белого вина, желательно "хереса".

"Вот уже три года, как мы перешли на производство сыра лишь из биологического, экологически чистого сырья, – говорит директор Северного отделения фирмы Мишель Норманд. – Овец, которые дают молоко, не лечим антибиотиками, их пастбища не обрабатываем химикатами. С фермерами составляем договора, каждый имеет соответствующий сертификат. Цена такого молока на 20-25% выше, чем обычного. Увеличивается спрос и на конечный продукт из экологически чистого сырья – сыр рокфор".

Еще в далеком 1946 г. француз Энри Шарль Жеффруа опубликовал несколько необычную для того времени книгу о натуральных продуктах, гигиене и здоровом питании. Изложенные им идеи легли в основу философии нескольких поколений. Очень быстро образовался кооператив по производству чистых от химических добавок сельскохозяйственных продуктов, который перерос в фирму "Ля ви клер" ("Ясная жизнь"). Она и начала продавать вполне безопасные для здоровья природные продукты. Экологически чистое же сырье поставляли фермеры, которые в письменной форме обязались не использовать химикаты. Открывались новые и новые магазины фирмы – во Франции, Бельгии, Швейцарии, Японии и других странах.

Количество наименований продуктов, предлагаемых потребителям, довели до 1300. Наряду с овощами и фруктами – всевозможные кондитерские и хлебные изделия. Скажем, молокопродукты с элементами материнского молока, проросшее зерно, пироги из свежесмолотой муки, испеченные на пальмовом масле, хлеб с отрубями, из семян подсолнечника, орехов и даже… льняной. Для лакомок – десятки видов безвредного шоколада, конфитюров, десертов. А уж меда, соков, нектаров… И все – из природного сырья.

Именно из него умудрились выпускать и специальные растворы для мытья посуды, жидкости для стирки, кремы для очищения эмали и фаянсов. Косметологи разработали немало подарков для женщин – витаминное очищающее молочко с маслом джоджобы, кремы от морщин, шампуни с маслом нутрии.

"Кормить тело и не кормить разум – означает жить наполовину". Исповедуя такую доктрину, энтузиасты "Ля ви клер" начали выпускать свой журнал. Заинтересованный читатель находит там рассказы о питании без жалоб, о медицине без таблеток, об архитектуре без бетона, о спорте без соревнований.

В конце 70-х – начале 80-х гг. Франция стала самым крупным производителем и поставщиком экологически чистой продукции в Европе. На ее долю приходилась половина такой продукции. В 1980 г. была разработана законодательная база, которая защищает использование термина "биологическое сельское хозяйство", а также другие его эквиваленты: "органическое" и "биодинамическое сельское хозяйство". Был внедрен специальный знак качества АВ (Agriculture Biologique). Потребитель теперь знает: логотип АВ официально гарантирует, что продукт получен в результате сельскохозяйственного производства, которое не портит окружающую среду, не допускает использование синтетической продукции и химии, обеспечивает надлежащее содержание животных.

24 июня 1991 г. законодательная база была дополнена на уровне Европейского Сообщества – принят нормативный документ относительно способов биологически чистого производства. Через четыре года в него внесли дополнения, и теперь его положения касаются всей продукции животного происхождения. Контроль условий производства возложен на сертификационные органы, которые утверждает государственная власть.

"Биологическое хозяйство – это поиск равновесия между сельским хозяйством и природой, – рассказывает Кристоф Муан, сотрудник Национального центра ресурсов биологического сельского хозяйства. – В прошлом десятилетии темпы его развития, к сожалению, замедлились, поэтому занимаем только пятое место в Европе – после Италии, Германии, Австрии, Испании. Такое положение, конечно, нас не может удовлетворить. В декабре 1997 г. Министерство сельского хозяйства, продовольствия и рыбоводства приняло пятилетний план развития АВ, нацеленного на то, чтобы завоевать биорынок в национальных масштабах и как можно полнее удовлетворить запросы потребителей. В первую очередь, предусмотрено всячески содействовать развитию биокультуры в центральных регионах, а затем расширять ее в глубь страны. К 2003 г. экологически чистая продукция должна производиться на 1 млн. га, натуральным хозяйством будут заниматься 25 тыс. агропредприятий".

Как и предусматривалось, программа солидно финансируется. Только в прошлом году для ее поддержки было выделено 100 млн. франков. Большая часть средств пошла непосредственно производителям, другая – на создание новых видов органических средств обработки, сохранения и консервирования продукции, удобрения полей, на научные поиски.

"Во всех регионах созданы своеобразные "зеленые" образовательные центры, – продолжает господин Муан. – Специалисты оказывают крестьянам всестороннюю консультативную помощь. Радует, что все больше молодых фермеров ступает на "зеленую" тропу".

В том, какой размах набирает в стране натуральное производство, я имел возможность убедиться на ежегодной сельскохозяйственной выставке в Париже – там был оборудован большой павильон "Биоагрокультура". Экспонаты самые разнообразные: от машин и безопасных средств защиты растений, лечения животных – до собственно экологически чистой продукции. Парижане, гости столицы проявляли немалый интерес к продукции с логотипом АВ. Устраивались смотры, конкурсы, семинары, презентации. Поощрялись те, кто достиг наилучших результатов.

Немалый восторг и зависть нашего фермера вызвала бы выставка средств, которые используют французские фермье при выращивании экологической продукции. Представители фирмы "Сапронат", скажем, представили специальные агрегаты для междурядной обработки земли, расфасованные в удобную тару корма для скота, семена различных культур, удобрения, средства защиты. Интересно, что азотные удобрения предприниматели получают из куриных перьев, фосфатные – из сахарной свеклы, магний и кальций – из водорослей. Фирма по просьбе земледельцев проводит химический анализ почв, подбирает подкормку для определенного поля, культуры. Каждый следующий год ее услугами и товарами пользуются на 50% больше крестьян, чем в предыдущем. Эта цифра говорит о многом. Немалый спрос имеет и сама продукция фермеров.

– В сторону биоземледелия мы повернулись еще в 1969 г., – говорит фермер из села Ев (Пикардия) Вероника Шампо. – Припоминаю, мама с отцом часто вели разговор о незагрязненных химикатами свекле, моркови, картофеле. Они видели, что из года в год все больше и больше яда вносится на поля. А он ведь бесследно не исчезает. В один прекрасный весенний день отец не внес в почву ни килограмма химии. С тех пор наша земля запаха ее не знает. Сначала трудно было с реализацией биопродукции, а теперь вот уже несколько лет как всю оптом забирают. Картофель и без грамма ядов дает по 300 ц/га, пшеница по 40 ц/га. Хорошо родят и другие культуры. "Зеленые" фермеры всей Пикардии объединились в ассоциацию биопроизводителей, открыли собственные магазины. Выбор продукции – выращенной или полученной без применения ядохимикатов – очень широкий: мука, хлеб, макароны, мясо, молоко, яйца, фрукты, соки, пиво, соленья, консервации…

– А какая же технология выращивания?

– В первый год поле засеваем клевером, который с приходом весны несколько раз скашиваем и не собираем – он хорошо удобряет почву. После него идут зерновые (пшеница, ячмень, или овес), потом – картофель, после него опять пшеница, а затем снова ячмень или овес, и наконец возвращаемся к клеверу. Только под картофель вносим минеральные удобрения – сертифицированные биологические.

– И не допекают болезни, сорняки? – расспрашиваю у Вероники.

– Главная проблема не в болезнях. Растения, растущие на экологически чистой земле, обладают большей способностью им противостоять. Беда с сорняками, поэтому имеем полный набор инвентаря для междурядной обработки посевов. С сентября по октябрь после уборки урожая поле несколько раз дискуем, перепахиваем…

Следует отметить, что нынче в любом магазине стремятся, чтобы на прилавках были представлены и продукты с логотипом АВ. Как рассказала мне шеф супермаркетов "Карефур" Эммануэль Рей, по всей стране в своих торговых заведениях оборудовали специальные отделы. Подтолкнула к этому забота о высоком качестве предлагаемых продуктов ( а отсюда – о здоровье населения), да и конкуренция. Больше всего раскупается то, что вырабатывается для детей и людей преклонного возраста. А ассортимент неимоверный. И самый неожиданный.

Не забыть знакомства с супругами Бернардом Бертраном и Ани Жан, которые организовали ассоциацию… друзей крапивы. Что мы знаем об этой культуре? То, что она дикорастущая, и что крестьяне скашивают ее для кормления свиней. Кое-кто, вероятно, еще использует молодые листочки для приготовления зеленого борща. Французы же консервируют ее, варят из нее варенье, делают соусы, изготавливают паштеты (в сочетании со съедобными каштанами), лимонады… А еще она служит основой для высокоэффективных биоудобрений и средств защиты растений. Скошенные до цветения и измельченные растения заливают водой, настаивают при температуре от 0 до +5° С – три недели, при +20° С – две недели. После брожения получают концентрат, который разливают в пластмассовую тару и продают. Разведя водой, фермеры используют его и как удобрения под сельхозкультуры, и как надежное средство против болезней, грибков.

"Это своего рода гомеопатия для растений, – восторженно говорит Бернард Бертран. – Кто применил раз, обращается к нам еще и еще. Пять лет тому назад зеленый препарат продавали литрами, теперь же – тоннами. Все больше людей убеждается в исключительных качествах этой культуры. Даже чудо-соя не содержит столько аминокислот, как она. К мясу приравнивается по содержанию протеинов. И затрат не требует на выращивание, уход. Прямо возле порога растет. Бери, пользуйся целебными дарами. Нынче настало время крапивы. Поэтому и направляем все усилия на ее реабилитацию. К этому я и украинцев призываю. У вас она, думаем, растет так же везде, как и у нас".

"Действительно, растет", – подумалось мне. Но вот единственное, на что мы способны, это подпевать вслед за известным "молодым орлом": "Крапива ты моя, крапива…"

Супруги же из Франции по крупице собирают и старинные рецепты блюд из крапивы, напитков, лекарств, широко пропагандируют их среди населения. Написали книгу "Секреты крапивы", за собственные средства издали ее. Установили приз "Золотая крапива" – ежегодно от имени ассоциации вручают самым активным участникам движения за биологическую агрокультуру.

"Уверены, что в недалеком будущем натуральное производство одержит полную победу над химизацией. Не только у нас – по всей Европе", – сказала на прощание Ани Жан. С верой в это и я ставлю последнюю точку.

АНАЛИТИКА: ИМПОРТ

ТРИ БАНАНА

Антон ПОРЕМБСКИЙ, эксперт "Держзовнишинформа"

Аналитики сельхозрынка включают бананы в первую десятку товаров, имеющих важное значение в мировой торговле сельхозпродукцией, куда также входят зерновые, сахар, кофе, какао и т.д. Для миллионов людей в странах Африки, Латинской Америки и Карибского региона – 

это один из основных продуктов питания, особенно в период между сборами урожая других сельхозкультур. 

МИРОВОЙ РЫНОК

Производство

По данным FAO, последние два года мировое производство бананов находится на уровне около 59 млн. т, что составляет 12,8% от производства фруктов в мире. С 1990 г. по 2000 г. производство бананов увеличилось на 25%, а площади под данной культурой выросли на 16,3% (рис. 1).

На страны Латинской Америки приходится около 43% общего объема производства бананов в мире, Азии – около 40% и Африки – около 10%. Крупнейшими производителями являются: Индия – 11 млн. т в 2000 г. (18,7% общего объема производства), Бразилия – 6,34 млн. т (10,8%), Эквадор – 5 млн. т (8,5%), Китай – 4,81 млн. т (8,2%), Филиппины – 3,56 млн. т (6,1%) и Индонезия – 3,17 млн. т (5,4%). На указанную шестерку стран в 2000 г. пришлось 57,7% мирового производства этих фруктов. 

Далее следуют: Коста-Рика – 2,1 млн. т в 2000 году (3,6%), Мексика – 1,8 млн. т (3,1%), Таиланд – 1,72 млн. т (2,9%), Колумбия – 1,57 млн. т (2,7%), Бурунди – 1,51 млн. т (2,6%), Вьетнам – 1,24 млн. т (2,1%) и Венесуэла – 1 млн. т (1,7%). На эти страны приходится 18,7% общего объема производства. 

Мировой объем торговли бананами, согласно данным FAO, в минувшее десятилетие составлял 20-25% от производства. Значительная часть данной культуры выращивается на многочисленных небольших фермах в зоне тропиков для собственных нужд или для реализации на внутреннем рынке страны. В этом случае на их выращивание практически не требуется особых капиталовложений, а вот производители, которые выращивают продукцию на экспорт и заинтересованы в выращивании высококачественного товара, несут значительные затраты на приобретение семян, пестицидов, удобрений.

Раньше увеличение сбора бананов в основном достигалось за счет расширения площадей под культурой. Однако уже в 80-е годы стало практически невозможно расширять плантации, особенно в странах Латинской Америки. Поэтому увеличились капиталовложения в уже существующие плантации.

[image: image2.png]o

gm0

H

o
oo

o

oo
1065
)
1w
1920
1
1920
1969
000




Во многих странах значительная часть плантаций принадлежит мультинациональным компаниям, специализирующимся на торговле бананами. По причине ухудшающейся экологической обстановки (из-за вырубки лесов и широкого применения пестицидов на протяжении многих десятилетий) эти компании стали расходовать средства на компенсацию негативных последствий от производства. Учитывая эту и ряд других проблем, компании в последнее время стараются не выступать прямыми собственниками плантаций, а предпочитают заключать долгосрочные контракты на гарантированную закупку продукции у средних и крупных производителей.

Существуют и независимые производители, не связанные такими контрактами, и реализующие свою продукцию мультинациональным компаниям в зависимости от ситуации на рынке. Для снижения затрат крупные компании стараются перенести или расширить производство в странах Востока (Индии и Индонезии) и Африки (Камеруне и Кот-д'Ивуаре). 

Страны, производящие и экспортирующие бананы, подразделяются на две большие группы. К первой относятся страны Латинской Америки (так называемой "долларовой" зоны), где благоприятный климат и рельеф местности позволяют создавать большие плантации по несколько тысяч гектаров и получать отличные урожаи с отменным качеством при относительно низких затратах (благодаря возможности применять современную агротехнику в больших масштабах). 

Вторая группа – это страны Африки, Карибского моря и Тихого океана (страны АКТ). Здесь производство больше сосредоточено в мелких хозяйствах, где размеры плантаций чаще всего составляют несколько га. Это приводит к высокой себестоимости их продукции, в некоторых случаях превышающей издержки латиноамериканских производителей в три раза. По данным "Financial Times", затраты на производство бананов в Эквадоре составляют 162 USD/т, в то время как в странах АКТ – 515 USD/т. К данной группе относятся: Кот-д'Ивуар, Камерун, Суринам, Сомали, Ямайка, Сент-Люсия, Сент-Винсент, Доминика, Белиз, Кабо-Верде, Гренада и Мадагаскар.

Экспорт

Объемы торговли бананами в минувшее десятилетие составляли 20-25% объема производства, или 10,4-14,7 млн. т. С 50-х годов наблюдается неуклонный рост торговли, что в свою очередь способствовало развитию производства, падению цен и увеличению конкуренции на рынке. Объем торговли бананами в период с 1990 г. по 1999 г. увеличился в 1,6 раза, чему в немалой степени способствовало открытие нового рынка сбыта в постсоветских странах.

Из шестерки крупнейших производителей бананов лишь две страны являются их крупными экспортерами. Мировым лидером по экспорту является Эквадор – 3,97 млн. т в 1999 г., что составило 62% объема собственного производства и 27% мирового объема экспорта. Производство бананов в этой стране стало важной отраслью в сельском хозяйстве где-то в 50-х годах ХХ столетия. Этому способствовали рост мировых цен на этот товар и благоприятные климатические условия. Уже в 1952 г. Эквадор стал крупнейшим мировым экспортером бананов. Открытие новых рынков подхлестнуло производство в стране: с 1986 г. по 1991 г. экспорт увеличился вдвое (до 2,7 млн. т), а в 1997 г. – до 4,4 млн. т. В 90-е годы это был второй по значимости, после нефти, источник валютных поступлений в страну.
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Другие страны-экспортеры идут за лидером со значительным отрывом, в частности, Коста-Рика – 2,52 млн. т в 1999 г. (17,2%). Данная страна экспортирует практически весь объем продукции, который производит. Также более миллиона тонн в год экспортируют Колумбия (12,6% мирового объема экспорта) и Филиппины (9%). Остальные страны поставляют на рынок меньше полмиллиона тонн бананов: Панама, Гватемала, США, Мексика, Гондурас, Кот-д'Ивуар, Камерун, Южная Корея.
Импорт

Наибольшими импортерами бананов выступают: страны ЕС (34-35% мирового объема импорта), США (31%) и Япония (7%). В ЕС крупнейшими импортерами являются Германия, Бельгия, Голландия, Люксембург, Франция, Италия и Великобритания. Уровень потребления бананов в ЕС составляет около 10 кг на человека. Также крупными потребителями бананов выступают: Китай (3,4% мирового импорта), Канада (3%), Россия (2,7%), Польша (2,5%) и Аргентина (2,1%).

ЕС имеет значительное влияние как на состояние торговли, так и на производство бананов. Структура поставок в ЕС примерно следующая: бананы стран "долларовой" зоны – 63%, стран АКТ – 17%, собственного производства – 20%. В Европе они производятся в Испании, Португалии и Греции. 

До 1993 г. импорт бананов в страны Западной Европы регулировался их национальной торговой политикой, которая чаще всего основывалась на общей колониальной истории стран-экспортеров и стран-импортеров. Например, в Германию бананы импортировались беспошлинно вне зависимости от их страны происхождения. В Бельгию, Данию, Ирландию, Люксембург и Голландию импортировались бананы стран "долларовой" зоны с взиманием 20%-процентной пошлины. Во Францию, Грецию, Великобританию, Италию, Португалию и Испанию бананы производства стран АКТ импортировались беспошлинно, а из стран "долларовой" зоны – с 20%-процентной пошлиной.

В 1993 г. с переходом на Единый европейский рынок все национальные торговые режимы стран ЕС были гармонизированы. Введенные 1 июля 1993 г. "Правила ЕС 404/93" представляли собой систему лицензий и квот, которая должна была обеспечивать баланс между тремя источниками поступления бананов на рынок ЕС, достигая при этом следующих целей: 

 - поддержки европейских производителей, себестоимость продукции которых очень высока;

 - гарантированного доступа на рынок продукции стран АКТ, ее традиционных поставщиков в ЕС, обеспечения ее конкурентоспособности на рынке.

"Долларовой" группе была выделена квота в 2,2 млн. т, на которую действовала ввозная пошлина 75 экю/т. В дальнейшем квота была увеличена до 2,553 млн. т в связи с присоединением к ЕС Швеции, Финляндии и Австрии.

Странам АКТ была выделена квота в 857,7 тыс. т в год для беспошлинного ввоза бананов. Также гарантировалась поддержка европейским производителям в случае падения цен ниже себестоимости их продукции для объема 854 тыс. т. Кроме того, ЕС ввел сложную систему "перекрестных субсидий", при которой "долларовые" операторы покупали часть своих импортных лицензий у операторов стран АКТ и ЕС. Это давало возможность использовать плату за лицензии для сокращения разницы в ценах на продукцию.

Однако с момента введения в действие эта система подверглась критике как со стороны стран-экспортеров "долларовой" зоны, так и со стороны стран – членов ЕС. Эта система регулирования ввоза уже три раза обсуждалась в ГАТТ и ВТО. США и четыре Латиноамериканские страны обвинили ЕС в нарушении правил ВТО и дискриминации их продуцентов бананов и торгующих компаний. Требования США рассмотреть действия ЕС в ВТО были поддержаны Мексикой, Эквадором, Гватемалой и Гондурасом. Панама, после присоединения к ВТО, также выступила в этой организации со своими претензиями. В то же время Коста-Рика, Колумбия, Никарагуа и Венесуэла предпочли участвовать в рамочном соглашении с ЕС, заключенном в 1993 г., которое гарантировало им соответствующую долю поставок. За либерализацию торгового режима также выступила Германия во главе Северо-европейских государств. 

Подвергли критике новую систему и мультинациональные компании, которые рассматривали ее как препятствие для расширения своих продаж в Европе. Например, экспорт бананов из Панамы в период 1992-1997 гг. сократился на 40%. А в этом экспорте доминирует американская компания Chiquita – 80% всего вывоза. Большая часть этого объема отгружается в Западную Европу. Благодаря стараниям компании США в ответ на действия ЕС по регулированию рынка ввело высокие ввозные пошлины на определенные товары производства стран ЕС. Интересно то, что данные товары никоим образом не связаны с торговлей бананами. В результате пострадали французские производители сыра и вина. Всего в список попало 15 товаров, куда входили свинина, сыр, сладкое печенье. 

В то же время ЕС настаивает на том, что преференциальный режим ввоза из стран Карибского бассейна весьма важен для данных стран, поскольку их экономика сильно зависит от экспорта бананов, и в случае отмены квот их более дорогая продукция будет быстро вытеснена "долларовыми" бананами, что приведет к краху экономики этих стран со всеми вытекающими последствиями. Такие отношения между двумя могущественными экономическими силами – ЕС и США – получили название "банановой войны". В результате ЕС понемногу начал изменять существующий режим импорта бананов. В ноябре 2000 г. было сделано заявление, что торговые правила в этой сфере придут в полное соответствие с правилами ВТО к январю 2006 г. Предполагается отменить импортные квоты на бананы, а регулирование ввоза этих фруктов будет осуществляться лишь с помощью таможенных пошлин.

Введение в 1993 г. нового импортного режима в ЕС позволило странам Африки увеличить экспорт бананов в период с 1993 г. по 1997 г. в два раза, несмотря на их большую себестоимость по сравнению с бананами стран "долларовой" зоны. В то же время доля на рынке бананов менее конкурентоспособных стран-производителей АКТ, в частности Наветренных островов (Сент-Люсия, Доминика, Сент-Винсент и Гренадин, Гренада), с 1993 г. по 1999 г. сократилась в мировом объеме экспорта в два раза. Главной причиной этого, считают некоторые эксперты, является то, что субсидии, которые формировались за счет платы за лицензии, не доходили до непосредственных производителей продукции в этих странах. Таким образом, часть производителей отказалась продолжать производство, а их традиционные операторы на европейском рынке перешли на более прибыльный импорт латиноамериканских бананов.

Таблица 1. Цены на бананы в различных странах мира (USD/кг)

Товар
Дата
Условия поставки
Цена

Мексика

MX Michoacan Tabasko
05.04.2001
Терминал, Гвадалахара
0,34-0,36

MX Tabasko Domnico
05.04.2001
Терминал, Мехико
0,53-0,58

MX Chiapas Chiapas
05.04.2001
Терминал, Мехико
0,30-0,32

Tabasko Tabasko
05.04.2001
Терминал, Мехико
0,22-0,25

MX Chiapas Red
05.04.2001
Терминал, Монтерей
0,85

Manzano
05.04.2001
Терминал, Монтерей
0,80

Domnico
05.04.2001
Терминал, Монтерей
0,74

Tabasko Tabasko
05.04.2001
Терминал, Монтерей
0,35-0,38

Veracruz Veracruz
05.04.2001
Терминал, Монтерей
0,29-0,32

Канада

CB, ящики 18,14 кг
04.04.2001
Терминал, Монреаль
0,43-0,65

EC Baby, ящики 9,07 кг
04.04.2001
Терминал, Монреаль
1,08-1,30

Red, ящики 9,07 кг
04.04.2001
Терминал, Монреаль
1,08-1,30

СВ, ящики 18,14 кг
04.04.2001
Терминал, Торонто
0,49-0,53

CR, ящики 18,14 кг
04.04.2001
Терминал, Торонто
0,56-0,61

ЕС, ящики 18,14 кг
04.04.2001
Терминал, Торонто
0,51

EC Baby, ящики 6,8 кг
04.04.2001
Терминал, Торонто
1,40-1,50

Великобритания

JM
03.04.2001
Терминал, Нью Ковент Гарден
1,06

WN
03.04.2001
Терминал, Нью Ковент Гарден
1,06

Франция

SF
05.04.2001
Терминал, Париж
0,98-1,02

Болгария

CB large
03.04.2001
Терминал, Пловдив
0,85

EC large
03.04.2001
Терминал, Пловдив
0,85

CB
03.04.2001
Терминал, София
0,81-0,90

EC
03.04.2001
Терминал, София
0,81-0,85

CB large
03.04.2001
Терминал, Варна
0,90-1,03

EC large
03.04.2001
Терминал, Варна
0,90-0,99

Польша

Импорт
30.03.2001
Терминал, Познань
0,53-0,61

Компании

Практически вся мировая торговля бананами сосредоточена в руках пяти мультинациональных компаний. По оценкам западных специалистов, они контролируют около 75% мировой торговли бананами. Это – Chiquita Brands International, Inc (переименована в United Brands в 1990 г., (США) – 26%; Dole Food Co (США) – 25%; Del Monte Fresh Produce (ОАЭ/Мексика) – 8%; Fyffes (Ирландия) – 8% и компания Noboa (Эквадор) – 8%. Три первых, по оценкам некоторых аналитиков, контролируют около 43% европейского рынка, что позволяет существенно влиять на цены.

Успешно существовать на рынке этим компаниям позволяет создание своеобразной вертикальной структуры. Они являются собственниками огромных банановых плантаций по всему миру, владельцами специализированных кораблей-рефрижераторов для транспортировки, имеют налаженную структуру сбыта в странах-потребителях, в частности являются владельцами современных комплексов по дозреванию бананов. Насчет последних, стоит отметить, что бананы срываются светло-зелеными, а до степени созревания доводятся в искусственных условиях. Современные комплексы по дозреванию бананов представляют собой большие изолированные сооружения, оборудованные компьютерами, регулирующими температуру и влажность в помещениях. Весь процесс дозревания длится около 5 дней. Такие комплексы являются составной частью дистрибьюторской сети, привязанной к срокам сбора урожая и доставки товара специализированными судами в соответствующие порты. Это "удовольствие" довольно дорогостоящее. Так, компания Del Monte в 90-е годы ввела в действие комплекс по дозреванию бананов в Великобритании обрабатывающей мощностью в 1,7 млн. ящиков в год, стоимость которого составила 1,5 млн. фунтов стерлингов. 

Существование этой системы позволяет компаниям свести до минимума возможность потерь и обеспечить постоянные поставки высококачественного товара по относительно низким ценам. Небольшим компаниям довольно сложно выживать на этом рынке, так как в основном их торговля основывается по большей части на случайных контрактах и низких ценах. Кроме того, они часто вынуждены использовать инфраструктуру крупных компаний, не имея собственной.

УКРАИНА

В столь недавние времена существования СССР бананы в Украине относились не только к экзотической, но и довольно редкой группе товаров. Стоит отметить, что в 1990 г. СССР импортировал всего лишь 67,8 тыс. т этого товара (обычно же объем импорта в те годы колебался в пределах 50-70 тыс. т). Учитывая существовавшую тогда систему распределения подобных товаров и количество населения, до рядового потребителя доходили какие-то крохи из этого объема. В 2000 г. одна лишь Украина импортировала 58,5 тыс. т бананов. Наибольший же объем данной продукции был завезен в страну в 1996 г. – 78 тыс. т, что составило 0,57% от мирового объема импорта. На одного жителя Украины приходится чуть более одного килограмма бананов, то есть в десять раз меньше, чем на жителя Европы. 

Увеличению импорта способствовала отмена в начале 90-х годов государственной монополии на внешнюю торговлю. Рынок бананов, как и другие рынки потребительских товаров, начал регулироваться законом – спрос/предложение. Спрос на данный товар находился на высоком уровне, что вызвало рост предложения данной продукции в Украине в 90-е годы.

За короткое время бананы стали продаваться не только в крупных городах страны, но и в небольших населенных пунктах. За минувшее десятилетие бананы перешли из группы редких товаров в группу общедоступных и популярных продуктов питания. Наиболее распространенной формой розничной торговли данным товаром являются уличные лотки. Согласно опросам, бананы с лотков приобретают около 70% потребителей. В то же время часть потребителей предпочитает приобретать товар в продуктовых магазинах. Торговля на уличных лотках бананами также ограничивается в зимние месяцы, особенно в морозные дни. При температуре ниже 12 градусов бананы менее чем за сутки становятся серо-черными. Выбирая бананы, украинские потребители пока ориентируются в основном на степень спелости и цену, а не их торговую марку, которой среди всего прочего руководствуются европейские потребители. Бананы не встречают жесткой конкуренции со стороны отечественных фруктов – яблок, груш и т.п. Отчасти это объясняется установкой в сознании большинства отечественных потребителей, что яблоко бананом не заменишь. Если первое покупается по большой части для здоровья, то второе для легкого "перекуса", праздничного стола, в качестве гостинца для детей. В то же время летом и осенью наблюдается некоторое снижение продаж этого товара вследствие переориентации потребителя на отечественные фрукты. К сожалению, ценовой фактор играет немаловажную роль для граждан Украины, большинство которых в случае повышения цен вынуждены отказываться от бананов в пользу более дешевых отечественных фруктов.

В первой половине 90-х годов бананы завозились в Украину из более двадцати стран. Часто поставки носили случайный характер, а объем импорта ограничивался несколькими десятками тонн в год. Например, в 1994 г. бананы поставляли более сотни фирм, хотя в дальнейшем их количество начало сокращаться в связи с укреплением на рынке больших фирм и их специализацией на поставках фруктов. В прошлом году поставками занималось всего два десятка фирм, из которых на шесть фирм пришлось около 80% импорта. Также в немалой степени сокращению количества фирм-импортеров способствовал широкий ввоз бананов во второй половине 90-х годов через компании, которые не специализировались на торговле данным товаром, но имели льготы по налогообложению при импорте. Это хорошо видно на примере 2000 г., когда данные компании лишились этих льгот. На их долю в прошлом году пришлось 30% всего импорта бананов (100% за первые два месяца 2000 г., когда еще льготы действовали). 

Хотя Украина не имела в прошлом колоний, где выращиваются бананы и которым надо помогать в продвижении местного товара, а также не имеет национальных производителей этих фруктов, которых следовало бы защищать, тем не менее, от чрезмерного нашествия заморских фруктов внутренний рынок "защищает" ввозная пошлина в 20%, но не менее 0,1 EUR/кг (ЗУ №32/98-ВР от 16.01.98 г.). В результате, после отмены налоговых льгот фирмам-поставщикам, внутренние цены на бананы несколько повысились. Следует отметить, что крупнейшие российские импортеры свежих фруктов еще в 1995 г. создали Русскую фруктовую ассоциацию в целях совместного решения своих проблем и информационной поддержки. Члены данной Ассоциации обеспечивают до 90% импорта бананов в Россию.

За прошедшее десятилетие изменилась также структура импорта бананов. Как уже выше говорилось, в 1994 г. украинские компании завозили их из двух десятков стран. До 2000 г. количество этих стран сократилось почти вдвое. Этому способствовало как сокращение количества небольших фирм-импортеров, так и старания избежать лишних затрат при покупке продукции у стран-посредников. Бананы в Украину поставляются в основном из стран "долларовой" зоны: Эквадора – 47,3 тыс. т в 2000 г., Колумбии – 4,2 тыс. т, Коста-Рики – 1,5 тыс. т. Это самые крупные мировые экспортеры бананов, чья продукция имеет относительно низкие цены по сравнению с бананами производства других стран. Также значительное количество продукции ввозится из Турции – 5,1 тыс. т в 2000 г., однако в основном это реэкспорт тех же эквадорских бананов. В Украину поставляется продукция известных мировых компаний Chiquita International LTD и Del Monte Fresh Produce. Также присутствует на рынке продукция таких компаний, как Favorita Trading Company, Excelban S.A., Standart Fruit Company.
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СОПУТСТВУЮЩИЕ РЫНКИ

ДЕНЬГИ ЕСТЬ, БЫЛИ БЫ УДОБРЕНИЯ

В предыдущие годы перед весенней посевной кампанией было принято писать о задействовании новых схем по государственной программе поставок минудобрений в АПК, а затем, как водится, об их недостаточном исполнении. В этом году впервые со стороны государства никаких супероригинальных схем применяться не будет. Теперь процесс обеспечения крестьян удобрениями предельно простой: деньги – товар. И товар, утверждают специалисты, покупается очень неплохо. Покупатели стоят в длинной очереди и, оплатив товар, ждут его отгрузок от 10 дней до 1 месяца. Подробнее о нынешней ситуации на рынке минеральных удобрений рассказывает в интервью нашему журналу первый заместитель главы правления ОАО "Агрохимцентр" Анатолий ПЕДОС:

– Действительно, впервые за последние 5 лет в этом году поставка удобрений проводится без каких-либо государственных программ, без каких-либо постановлений правительства. Сельхозпроизводители закупают минудобрения напрямую, по связям сельских хозяйств с химическими предприятиями, а также посредством дистрибьюторов, которые работают на рынке минудобрений. Схема наипростейшая, полностью рыночная, без каких-либо взаимозачетов. Кто имеет средства, тот и покупает.

– Какова минимальная потребность в минудобрениях на весенне-полевые работы и насколько ими уже обеспечены сельхозпроизводители?

– К проведению весенне-полевых работ наши хозяйства должны накопить 659 тыс. т питательных веществ. Это минимальная потребность, определенная специалистами исходя из государственной программы "Зерно Украины-2001". На 26 марта, с учетом переходящих остатков прошлого года, уже закуплено 370 тыс. т, что составляет 56% от необходимого количества. 

Если сравнивать нынешнюю ситуацию с прошлогодней, то в 2000 г. на эту дату было закуплено около 150 тыс. т. Таким образом, можно говорить, что аграрии приобрели удобрений в 2,5 раза больше, чем за аналогичный период прошлого года. В основном области обеспечены мин-удобрениями в среднем по Украине на 56% от запланированной нормы. Но, такие области, как Винницкая, обеспечены ими на 65%, Волынская – на 62%, Днепропетровская – на 70%, Ивано-Франковская – на 116%. Правда, есть регионы с показателями ниже среднегосударственного уровня: Полтавская область – 28% и АР Крым – 43%. Если наши химпредприятия будут работать на полную мощность, то до 15 мая мы должны выйти на эти объемы – 659 тыс. т.

16 февраля 2001 г. состоялось совместное заседание Министерства агрополитики и Госкомитета промышленной политики при участии всех руководителей химпредприятий, где были определены объемы и виды минудобрений, которые необходимо внести сельхозпроизводителям. Объемы определялись с учетом дефицита мин-удобрений и того, что в этом году позже начались поставки на весенне-полевые работы.

Таким образом, согласно запланированным объемам, производство аммиачной селитры, которой наши сельхозпроизводители используют больше всего, будет меньшим, чем предполагалось. Если в предыдущие годы ее производилось около 1 млн. т в физическом весе, то под урожай этого года в АПК будет поставлено 610 тыс. т. А объемы производства такого удобрения, как карбамид, будут увеличены. Ранее он поставлялся в пределах 50 тыс. т, а в этом году запланировано 700 тыс. т. Дело в том, что традиционно наши товаропроизводители привыкли к аммиачной селитре и не приобретают карбамид. Причина его непопулярности – он поставляется незатаренный. Учитывая ограниченное количество крытых складов для его хранения и нынешние погодные условия, соответственно, сдерживается его закупка и отгрузка. По своим качествам карбамид не хуже аммиачной селитры – в нем больше питательных веществ, меньше нейтральной массы. Но его недостатки в том, что он незатаренный и существует угроза потери питательных веществ. Карбамид, как правило, потребляют преимущественно в конце апреля – начале мая, когда подпитывают площади под сахарной свеклой, кукурузой, а также под просапными культурами.

– Кроме названных, какие еще удобрения необходимо внести сельскохозяйственным производителям?

– Кроме азотных, крестьянам необходимы фосфорные минудобрения или сложносмешанные: тукосмеси, нитроамофосы, азофосы. По нашим данным, уже около 30 тыс. т сложносмешанных удобрений, особенно азофоски российского происхождения, уже импортировано в Украину. На каждый гектар посева необходимо внести в пределах 10 кг питательных веществ или 50-100 кг минудобрений в зависимости от их вида. Если у нас посевы зерновых составляют около 7 млн. га, то фосфорных удобрений понадобится около 70 тыс. т.

– Как исполняют химпредприятия определенные на упомянутом Вами заседании графики производства удобрений?

– Объективно оценивая нынешнюю ситуацию, необходимо сказать, что химпредприятия не совсем выполняют графики поставок аммиачной селитры. С начала года для предприятия "РивнеАзот" было определено произвести и отгрузить 37 тыс. т, а произведено и отгружено 32 тыс. т. Концерн "Стирол" из 70 тыс. т, которые он сам себе запланировал, отгрузил 55 тыс. т. По объемам, предусмотренным для Северодонецкого и Черкасского химпредприятий, происходит даже перевыполнение графика на 30% и 60% соответственно. Возможно, этими предприятиями были занижены показатели, принятые к исполнению.

– А насколько эффективно в этом году используется аммиачная селитра?

– Эти удобрения используются лучше, чем в прошлом году. По данным оперативной отчетности, наши хозяйства в регионах подпитали уже 2,6 млн. га, тогда как в прошлом году на эту дату были подпитаны площади в пределах 600 га. Учитывая это, существует перспектива, что будет лучше отдача от растений.

Механизм поставок удобрений, как я уже упоминал, полностью рыночный, но, несмотря на это, существует проблема, так как спрос значительно превышает предложение. Наши предприятия не могут отгрузить те объемы, которые готовы купить товаропроизводители. И в результате сельхозпроизводители не могут отоварить проплаченные деньги. Срок от проплаты к получению удобрений составляет 15-20 дней, иногда и месяц. А как вы понимаете, для крестьян важно не упустить сроки подпитки. Конечно, нам это еще один урок: удобрения под урожай заготавливать надо не тогда, когда их уже нужно вносить, а заблаговременно, как и делалось раньше. 

Вспахали зябь, посеяли озимые – необходимо начинать накопление удобрений, покупать фосфорные и калийные, которые вносятся под вспашку на зябь, под рядковые культуры. Аммиачная селитра, сложносмешанные суперфосфаты заготавливаются в ноябре – январе. А мы, по большому счету, начали заготавливать их только в феврале. 

Создалось большое напряжение на рынке и для химпредприятий, и для сельхозпроизводителей. С начала года химпредприятия ждали нашего покупателя, но он не покупал товар, и тогда были подписаны соответствующие договоры с зарубежными партнерами, а эти обязательства растягивались и на январь, и на февраль. Так что параллельно необходимо было выполнять и внешнеэкономические контракты, поскольку в случае их невыполнения, как правило, применяются разные штрафные санкции.

С целью более полного обеспечения отечественного рынка были ограничены объемы отгрузок удобрений на экспорт, что в целом улучшило ситуацию, но, конечно, не сделало ее нормальной. Необходимость в удобрениях, исходя из покупательной способности товаропроизводителя, составляет 1,2 млн. т. В основном это удобрения, которые вносятся весной и меньше – осенью.

– Существуют ли еще экспортные контракты и как поступают химпроизводители в условиях введенных ограничений?

– Каждый экспортный контракт согласовывается в Госкомпромполитики. Многие химпроизводители подают на согласование экспортные контракты по поставкам натриевой селитры, используемой в стеклопромышленности для осветления стекла, или водостойкой аммиачной селитры, используемой для изготовления взрывчатки. Такие контракты разрешаются, так как данная аммиачная селитра имеет совершенно иное назначение. Удобрения сельхозназначения экспортируются частично, поскольку существуют долгосрочные контракты, заключенные ранее, рассчитанные по апрель, и их нельзя приостановить. Любые действия правительства по ограничению таких контрактов на Западе считаются нецивилизованными действиями. 

В будущем нам необходимо учитывать, что товаропроизводители сталкиваются с проблемами при получении кредита. Реально кредит можно получить после начала бюджетного года, который начинается с 1 января. То есть средства у товаропроизводителя появляются в феврале, и это необходимо учитывать. Надо ориентировать химпредприятия на то, что к февралю должны быть приостановлены экспортные контракты, или же учитывать, что их срок действия должен быть ограничен до 5-10 февраля, так как далее у нашего крестьянина появляются средства. 

– Возможно, в таком случае мы могли бы импортировать недостающие удобрения?

– С импортом удобрений у нас есть проблемы – экспортные цены стран-поставщиков превышают 100 USD/т. К тому же еще не отработаны межгосударственные отношения. На заводе при производстве минудобрения облагаются НДС, а при ввозе их в Украину платится еще 100% стоимости товара, что на 1,5 раза увеличивает их цену, да еще и железнодорожный тариф вырос. Так, российские удобрения на украинском рынке будут стоить от 700 грн./т и выше (аммиачная селитра), в то время как у нас самая высокая цена минудобрений со всеми затратами и доставкой до станции назначения составляет 600-650 грн./т. Очевидно, что источник импортных удобрений для нас закрыт. 

В перспективе нам необходимо ориентироваться и на импортные удобрения, и на увеличение объемов производства отечественных. Если товаропроизводитель имеет возможность закупать минудобрения, а химпромышленность необходимого товара в достаточном количестве дать не может, то мы должны закупать импортные. 

– В чем причина того, что наши химпредприятия не могут произвести достаточного количества минудобрений – не хватает мощностей?

– Мощностей у наших предприятий достаточно. Но большинство химзаводов приватизированы, и ими руководить нельзя. Сами предприятия работают в том направлении, в котором могут получить больше прибыли. К примеру, существуют такие виды удобрений, которые являются промежуточными для изготовления аммиачной селитры. Можно произвести безводный аммиак, за который у нас не заплатят такую выгодную цену, как при экспорте.

В Украине есть четыре завода – производителя аммиачных удобрений селитры и карбамида. Это "РивнеАзот", "ЧеркассыАзот", "Северодонецказот" и концерн "Стирол". Кроме этого, в стране существуют заводы, которые производят фосфорные и сложные удобрения. Это "Сумыхимпром", "Винницасуперфосфат", "Роздолсирка", В Калуше и Ивано-Франковске производят калийные удобрения. 

– Крестьяне покупают минудобрения напрямую у химпредприятий или через посредников, и какова цена, в зависимости от пути приобретения товара?

– По моим данным, удобрения распространяются приблизительно на одинаковом уровне через посредников и напрямую.

Дистрибьюторы раньше взяли кредит – еще в январе, а товаропроизводитель получил кредитные средства только в конце февраля – начале марта. Сейчас удобрения приобретаются уже без посредников, цена у которых не была выше той, по которой сейчас товаропроизводители покупают их напрямую у химзаводов. Дистрибьюторы начали закупать удобрения в январе, когда ресурсы для производства были дешевле. И газ, и электроэнергия, и железнодорожные тарифы стоили меньше. Если в январе дистрибьюторы покупали аммиачную селитру на заводе по 520 грн./т, то сегодня товаропроизводитель покупает ее там же по 580 грн./т, потому что на 25-30% увеличился железнодорожный тариф, и заводы ежемесячно, соответственно, повышали цены. Тенденция такова: чем больше напряжение с минудобрениями на рынке, тем выше на них цена. По моим данным, на каждой тонне посредник зарабатывает около 20-30 грн.

ПОСЛЕ СНИЖЕНИЯ – НОВЫЙ ПОДЪЕМ

КОНЪЮНКТУРНАЯ СИТУАЦИЯ НА РЫНКЕ НЕФТИ И НЕФТЕПРОДУКТОВ 
В МАРТЕ 2001 Г.

Татьяна МЕЛЬНИК, по материалам ГИАЦ "Держзовнишинформ"

МИРОВОЙ РЫНОК

Конъюнктурная ситуация на рынке нефти в марте 2001 г. остается под контролем ОПЕК. Чтобы воспрепятствовать процессу снижения уровня цен на нефть и нефтепродукты, который наблюдался в январе – марте 2001 г., страны – члены ОПЕК на очередной встрече министров нефти 17 марта приняли решение сократить квоту добычи нефти еще на 1 млн. баррелей в день. С 1 апреля участники ОПЕК приняли на себя обязательства не превышать уровень добычи в размере 24,2 млн. баррелей в сутки. Помимо ОПЕК, некоторые страны, не входящие в картель – Мексика, Оман, Ангола и Россия – также заявили о возможном снижении экспорта нефти в совокупности более чем на 200 тыс. баррелей в день. 

Принятые меры принесли нефтеэкспортерам желаемый результат. Уровень цен на мировом рынке на нефть стабилизировался и, начиная с третьей декады марта т.г., начал повышаться. Так, если за первую половину марта 2001 г. уровень цен на европейском рынке нефти снизился по сравнению со средним уровнем цен февраля на 5-10 USD/мт, или 5% (в зависимости от сорта нефти), то повышение цен во второй половине месяца вернуло их к прежнему уровню. В целом, если сравнивать уровень цен на нефть на европейском рынке на начало и конец марта, то он практически не изменился и составил на конец месяца, например, на российскую нефть Ural – 155-165 USD/мт. 

Аналогичная картина наблюдалась на европейском рынке нефтепродуктов. Снижение уровня цен на них в первой половине марта на 5-10 USD/мт – 2-3% (в зависимости от вида топлива), было компенсировано повышением уровня цен во второй половине месяца на 5-15 USD/мт – 3-5%. В целом за март 2001 г. цены, например, на бензин А-92 в Европе повысились на 10 USD/мт, или на 5%, а на дизельное топливо – практически не изменились и составили на конец месяца соответственно: бензин А-92 – 265-275 USD/мт, дизельное топливо – 225-235 USD/мт.

Изменение уровня цен на европейском рынке на российскую нефть Ural, бензин А-92 и дизельное топливо за период январь – март 2001 г. приведено на рис. 1.
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Поскольку весной и в начале лета спрос обычно падает на 2 млн. баррелей в день, то, по мнению стран ОПЕК, предпринятые с апреля ограничения добычи нефти будут недостаточными мерами для удержания текущего уровня цен. Страны – экспортеры нефти высказываются за необходимость нового сокращения добычи. Следующая очередная встреча ОПЕК состоится только 26 сентября, но уже достигнута договоренность о внеочередной конференции 5-6 июня. 

По мнению экспертов ДЗИ, средний уровень цен на российскую нефть на мировом рынке в апреле будет удерживаться в пределах 160-180 USD/мт, а уровень цен на бензины и дизельное топливо может повыситься на 10-20 USD/мт от уровня цен по состоянию на конец марта 2001 г. (в зависимости от вида топлива). 

РОССИЯ

За март 2001 г. уровень цен по предложениям на рынке нефти и нефтепродуктов в России изменился незначительно. Так, цены на нефть по предложениям в оптовой торговле за месяц повысились на 50-80 руб./мт, или 1-5%, и в конце марта составили 3120-3300 руб./мт (в конце февраля т.г. – 3100-3200 руб./мт). Уровень цен по предложениям на рынке бензинов повысился на 50-280 руб./мт, или в среднем на 1-5%, и составил на конец марта: бензин А-95 – 8550-9450 руб./мт; А-92 – 7550-8400 руб./мт; А-76 – 6550-7400 руб./мт против уровня цен предложений на конец февраля: бензин А-95 – 8600-9050 руб./мт; А-92 – 7550-8300 руб./мт; А-76 – 6400-7000 руб./мт. В то же время уровень цен на дизельное топливо по предложениям на рынке нефтепродуктов снизился на 200-250 руб./мт, или в среднем на 1-5%, и составил на конец марта 6350-6870 руб./мт против уровня цен предложений на конец февраля – 6400-7350 руб./мт (рис. 2). 
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Уровень цен на светлые нефтепродукты на внутреннем рынке России в апреле 2001 г., по мнению экспертов ДЗИ, будет снижаться. Существует несколько факторов, способствующих этому снижению. В первую очередь, российские нефтяные компании увеличили загрузку нефтеперерабатывающих заводов из-за того, что снижаются цены на нефть на мировом рынке. Кроме того, поставки нефти на российские НПЗ и нефтепродуктов на внутренний рынок по-прежнему остаются выгоднее их экспорта, поскольку в настоящее время (конец марта 2001 г.) цены на бензины на внутреннем рынке России (без учета НДС) находятся на уровне: бензин А-95 – 245-270 USD/мт, А-92 – 215-240 USD/мт, что на 10-20% выше уровня цен на европейском рынке. Уровень цен на дизельное топливо на внутреннем рынке России выше на 20-30%, чем на европейском рынке, и составляет 180-200 USD/мт. При расчете сопоставлялись цены нефтепродуктов российских производителей без НДС и цены на нефтепродукты в Европе без стоимости транспортировки, экспортной пошлины и "интереса" трейдеров.

Исходя из текущего уровня цен на нефтепродукты в РФ, расчетный уровень цен при поставках российских нефтепродуктов непосредственно из РФ в первой половине апреля 2001 г., с учетом всех внутренних налогов РФ и действующей вывозной экспортной пошлины, на условиях поставки DAF граница Россия – Украина при непосредственной покупке может составлять на: А-95 – 355-385 USD/мт, А-92 – 320-350 USD/мт, А-76 – 280-310 USD/мт, ДТ – 275-295 USD/мт. Высокий уровень расчетных цен указывает на невыгодность импорта нефтепродуктов в Украину непосредственно из России.

УКРАИНА

В марте 2001 г. на оптовом рынке нефтепродуктов Украины произошло снижение уровня цен на все виды топлива. Так, уровень цен предложений в оптовой торговле на рынке бензина А-95 и А-76 снизился в среднем на 50-150 грн./мт, или на 2-7%, и составил на конец марта 2001 г.: бензин А-95 – 2010-2400 грн./мт, А-76 – 1650-1850 грн./мт. В то же время на рынке бензина А-92 произошло снижение уровня цен предложений в оптовой торговле в среднем на 100-300 грн./мт, или на 5-15%, где он составил на конец марта – 1800-2000 грн./мт. Уровень цен на дизельное топливо снизился в среднем на 90-130 грн./мт, или на 5-7%, и составил на конец марта – 1600-1800 грн./мт (рис. 3).
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Исходя из конъюнктуры на европейском рынке нефтепродуктов, расчетный уровень цен при поставках нефтепродуктов в Украину во второй декаде апреля 2001 г. на условиях поставки DAF граница Украины составляет на: А-95 – 290-300 USD/мт, А-92 – 280-290 USD/мт, А-76 – 240-250 USD/мт, дизельное топливо – 220-240 USD/мт.

Исходя из уровня цен при импорте, расчетный уровень цен на импортные нефтепродукты (с учетом всех платежей, с доставкой потребителю) на внутреннем рынке Украины в оптовой торговле во второй половине апреля 2001 г. может составлять: А-95 – 2450-2550 грн./мт, А-92 – 2350-2450 грн./мт, А-76 – 2100-2200 грн./мт, дизельное топливо – 1850-2000 грн./мт.

Сопоставляя текущий фактический уровень цен предложений в оптовой торговле на внутреннем рынке нефтепродуктов Украины и расчетный уровень цен на нефтепродукты, поставляемые по импорту, можно предположить, что со второй половины апреля т.г. уровень цен на внутреннем рынке Украины может повыситься: на бензины на 50-150 грн./мт, на дизельное топливо – на 20– 50 грн./мт.
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